
قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة 
والعوامل المؤثرة فيها

دراسة ميدانية على عينة من قراء الصحف السعودية بمدينة الرياض

إعداد
الدكتور / محمد بن سليمان الصبيحي

الأستاذ في قسم الإعلام المتخصص
بكلية الإعلام والاتصال بجامعة الإمام محمد بن سعود الإسلامية

بحث منشور في المجلة المصرية لبحوث الإعلام التي تصدرها كلية الإعلام بجامعة القاهرة 

العدد 54 )يناير / مارس 2016م(



629إهداء محدود التداول

قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

الفهرس
ملخص الدراسة .................................................................................................................... ��631
أولًا: المقدمة المنهجية الدراسية ...................................................................................... ��637

1 (  مدخل لموضوع الدراسة وأهميته  ............................................................................. 637■■

2 (  الدراسات السابقة  ..................................................................................................... 641■■

3 (  مشكلة لدراسة  .......................................................................................................... 654■■

4 (  تساؤلات لدراسة  ....................................................................................................... 655■■

5 (  الإطار النظري للدراسة  ............................................................................................ 656■■

* نظرية الاستراتيجيات الرمزية  ............................................................................. 656	

* نظرية السببية  ...................................................................................................... 658	

ثانياً: الإطار المعرفى للدراسة ......................................................................................... ��662
1 (  وظيفة الصورة الصحفية  ......................................................................................... 662■■

2 (  قراءة الصورة الصحفية  ........................................................................................... 665■■

ثالثاً: الدراسة الميدانية ................................................................................................... ��673
1 (  الإجراءات المنهجية للدراسة  .................................................................................... 673■■

* نوع الدراسة ومنهجها  .............................................................................................. 673	

* مجتمع الدراسة وعينتها  ......................................................................................... 673	

* أداة جمع البيانات  .................................................................................................... 674	

2 (  نتائج الدراسة الميدانية  .......................................................................................... 675■■

* 1 ( تفاعل القراء مع الصورة الصحفية  ................................................................... 675	

* 2 ( دوافع الاهتمام بالصورة الصحفية  ................................................................... 679	

* 3 ( أنواع الصور الصحفية المفضلة  ......................................................................... 682	

* 4 ( العوامل المؤثرة على التفاعل مع الصور الصحفية  ............................................ 683	



إهداء محدود التداول 630

قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

رابعاً: مناقشة النتائج وتفسيرها ................................................................................... ��694
المراجع .................................................................................................................................. ��697

***



631إهداء محدود التداول

قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها
)دراسة ميدانية على عينة من قراء الصحف السعودية بمدينة الرياض(

د. محمد بن سليمان الصبيحي)*(1 

ملخص الدراسة:��

يعتمد الفرد في قراءته للصورة على العمليات الإدراكية للنشاط المعرفي التي 
تتضم��ن الانتباه، والوعي، والتذكر، وتمثيل المعلومات، الذي يتأثر بعوامل ذاتية 
تع��ود للفرد وبيئت��ه وحاجاته، وعوام��ل خارجية تعود لمثي��ر الإدراك ذاته كاللون 
والحجم والموضوع والسرعة، لذا تسعى هذه الدراسة إلى التعرف على عمليات 
الإدراك البصري للصورة الصحفية من قبل القراء، وأنواع الصور الصحفية الأكثر 
تفضيلاً م��ن قبلهم، ودوافعهم نحو الاهتمام بالصور، والعوامل المؤثرة في ذلك، 
وقد وظفت هذه الدراس��ة المنهج العلمي الكمي وفق إجراءات المس��ح الميداني 
باستخدام أداة الاستبانة المتبع في الدراسات الإعلامية، للتعرف على الكيفية التي 
يس��تخدمها قراء الصحف المطبوعة في إدراكهم للصور الصحفية والأسباب التي 
تدفعه��م لقراءتها بما يس��هم في تحديد أنم��اط تصف الظاهرة المدروس��ة وتحدد 
أوجه العلاقة بين متغيراتها، وتم تطبيق هذه الدراسة على قراء الصحف السعودية 
الذين يعيشون في مدينة الرياض كمجتمع للبحث، وتم سحب عينة عشوائية طبقية 
من هذا المجتمع قوامها )474( مفردة اس��تند س��حبها على المس��توى التعليمي 
والوظيفي كأسلوب للوصول إلى العينة، تمكنت هذه الدراسة من تفسير مانسبتها 
)53%( م��ن تفاع��ل القراء مع الصورة الصحفية من خلال )19( مؤش��راً تصنفت 

)*( الأس��تاذ في كلي��ة الإع�الم والاتص��ال بجامع��ة الإمام محمد بن س��عود الإس�المية في المملك��ة العربية 
السعودية.
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في خمس��ة محاور قاست مستوى التفاعل وفقاً لدرجة الجهد المبذول من القراء 
في تعاطيه��م م��ع الص��ورة الصحفية، وتش��ير النتيج��ة ذاتها إلى أن ق��راء الصحف 
السعودية عينة الدراسة يتفاعلون مع الصور الصحفية بمحاورها الخمسة بصورة 
عالي��ة بلغ متوس��طها الع��ام )4.00/3.22( وه��ذه الأبعاد كم��ا أظهرها اختبار 
التحليل العاملي مرتبة تنازلياً هي: جذب الانتباه والفهم والتذكر، والنظرة العامة 
لش��خصيات الصورة، والربط بين الصورة والن��ص الصحفي، وتحقيق التوظيف 
المهن��ي للصورة، وتحليل عناص��ر الصورة الصحفية، وعن الأس��باب التي تدفع 
قراء الصحف السعودية عينة الدراسة للاهتمام بالصورة فقد تمكنت الدراسة من 
تفسير ما نسبته )53%( من الأسباب من خلال )7( مؤشرات تصنفت في محورين، 
وقاست الدراس��ة في ضوء هذين المحورين المفسرين للدافعية درجة تحقق هذه 
الدواف��ع لدى أف��ردا العينة، فأظهرت النتائج أن مس��توى دافعية أف��راد العينة نحو 
قراءة الصورة والاهتمام بها عال جداً بلغ متوس��طه العام )4.00/3.36( وهذا 
يعني أن اعتماد الصحف على الصور باعتبارها رسالة اتصالية مستقلة أو مصاحبة 
للن��ص الصحفي مص��دراً مهماً في دفع الجمهور لق��راءة الصحيفة وتفضيلها، أما 
الصور الأكثر تفضيلاً من قبل القراء فقد أشارت نتائج الدراسة إلى أنهم يفضلون 
صور الموضوعات والأحداث بالدرجة الأولى بمتوس��ط مقداره )3.61( بينما 
يفضل��ون بالدرجة الثانية صور الكاريكاتير بمتوس��ط مق��داره )3.38( واحتلت 
الص��ور الجمالي��ة والتش��كيلة المرتبة الثالث��ة لدى أف��راد العينة بمتوس��ط مقداره 
)3.07( وفي المرتب��ة الرابع��ة فضل القراء صور الش��خصيات بمتوس��ط مقداره 
)3.06( وأش��ار القراء إل��ى أنهم يفضلون بالمرتبة الخامس��ة والأخيرة الرس��وم 
البياني��ة والج��داول والأرقام بمتوس��ط مق��داره )2.63(، وبالنظر إل��ى العوامل 
المؤث��رة عل��ى تفاعل القراء مع الص��ور الصحفية وفقاً للأبع��اد المكونة للتفاعل 



633إهداء محدود التداول

قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

وهي: جذب الانتباه والفهم والتذكر، والنظرة العامة لشخصيات الصورة، والربط 
بين الصورة والنص الصحفي، وتحقيق التوظيف المهني للصورة، وتحليل عناصر 
الصورة الصحفية، انتهت الدراس��ة التي استخدمت معامل الانحدار المتعدد إلى 
أن العوام��ل المؤث��رة عل��ى تفاعل القراء تمثلت حس��ب دلالتها في أبع��اد التفاعل 
الخمس��ة المش��ار إليها، بأن التفاعل يتأثر بالدرجة الأولى بجودة الصور وجمالها 
الفن��ي، ويتأث��ر بالدرجة الثانية بصور الش��خصيات، ومن ثم ص��ور الموضوعات 
والرس��وم والجداول والأش��كال بالدرجة الثالثة، أما بقية العوام��ل التي اختبرتها 
الدراس��ة وهي: مضمون الصورة ومحتواها الوظيفي، والعمر، والتعليم، والنوع، 
وصور الكاريكاتير والصور الجمالية فقد كان تأثرها محدوداً ببعد أو بعدين فقط 

من أبعاد تفاعل القراء مع الصور الصحفية.

***
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Reading of the audience for the image in the 

printed newspapers and its influential factors: 

Field study using a sample of newspapers readers 

in the city of Riyadh Saudi Arabia  

Dr.Mohammed  Solimaan Alsubihi1(*) 

Abstract: 

When reading an image an Individual depends on the cognitive 

activities which include the attention, consciousness, recalling and 

representation of the information, who is affected by self-factors which 

belongs to the individual himself, his environment and his needs, and 

external factors belongs to the cognitive stimulation itself as the color 

and the size and the subject and the speed, therefore this study seeks 

to identify visual cognitive processes for the journalistic image by the 

readers, and kinds of the journalistic images that they prefer, and there 

motives towards attention to image and the influential factors affecting 

this. This study employed the quantitative scientific method field 

survey using the questioner instrument followed by the media studies 

literature to learn the way readers of the printed newspapers realize 

the journalistic images and the reasons forcing them to read it which 

contributes to the identification of patterns describing the phenomenon 

studied and identify the relationship between the variables. The sample 

of this study are readers of Saudi newspapers living in Riyadh city, a 

random sample was drawn from this community which consist of 474 

(1)	 Professor at the College of Media and Communication at Imam Muham-
mad Bin Saud Islamic University - Riyadh.
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readers based on the education and career level as an approach. This 

study managed to interpret (53%) from interaction of the readers with 

the journalistic image through (19) indicator classified into five themes 

which measure the level of interaction based on the readers degree of 

efforts in dealing with the journalistic image. Also, the result indicates 

that readers of the Saudi newspapers highly interact with journalistic 

images five themes with an average of (3.224.00/). The factor analysis 

results sorted descending are: drawing attention and understanding 

and remembering, and the general look at the image personalities, and 

the link between the image and the journalistic text, and achieving the 

professional employment of the image, and analyzing the elements of 

the journalistic image, and the reasons motivating the readers of the 

Saudi newspapers to be interested in the image. The study interpreted 

(53%) of the reasons through (7) variables classified into two themes, 

and the study under these two themes, that explain the motivation, 

measure the degree of motivation achievement in the sample group.  

The results showed that level of motivation in the individuals of 

the sample towards reading and interest in the image is very high 

around (3.364.00/). This means that dependence of the newspapers 

on the image and considering it as an independent communication 

message or accompanying for the journalistic text and important 

source in pushing of the audience to reading of the newspaper and its 

preference. Furthermore, the most favorable images by the readers are 

images of the subjects and the events with an average of (3.61), then 

caricature images with an average of (3.38), third aesthetic and plastic 

images with average of (3.07), Fourth, the readers preferred personal 
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images with an average of (3.06), Lastly, the readers preferred the 

histograms, tables and numbers with an average of (2.63),  Taking into 

consideration the factors that affect the interaction of the readers with 

the journalistic image which are: drawing attention and understanding 

and remembering, and the general look at the image personalities, and 

the link between the image and the journalistic text, and achieving the 

professional employment of the image, and analyzing the elements of 

the journalistic image this study concluded using multiple regression 

coefficient that the influential factors on readers interactions in the 

light of the five themes that the interaction is affected in the first 

degree by the quality of the image and artistic beauty, and is affected 

to a second degree by pictures of characters then images of subjects, 

drawings and tables by a third degree. However, the rest of the factors 

which are image content and its functional contents, age, education, 

type, caricature images, artistic images did have a lower impact where 

it did only contribute to one or two of the thymes of the interaction 

between readers and journalistic images.  

***
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أولًا: المقدمة المنهجية الدراسية

1 ( مدخل لموضوع الدراسة وأهميته:��

تمث��ل الصور والأش��كال المصورة للأخب��ار والبيان��ات والمعلومات جانباً 
مهماً في التغطيات الصحفية يعتمد عليه في وصف المعلومات وتوصيل الأفكار، 
كما أصبحت الصورة في منزلة صناعة الحدث نفسه، وباتت تتطلب معرفة عميقة 
ومتخصص��ة في التعام��ل معه��ا، كما أنه��ا ذات قيمة ثقافي��ة وإعلامي��ة واجتماعية 
وجمالي��ة أيضاً، فضلاً ع��ن حدوث تحول عالمي في كيفية التعاطي مع الوس��ائل 
البصري��ة كأدوات لتمثي��ل المعرفة، وه��و تحول يتزايد تصاعدياً م��ع تزايد أهمية 

وسائل الإعلام الرقمية كشكل من أشكال تقديم المعلومات.

وتق��وم الص��ورة بعدة وظائ��ف من بينها توثي��ق ورصد الأح��داث، وتوقيف 
وتثبي��ت الزمن للحظات، وإثارة الكثير من الأحاس��يس، والخيالات، ومس��اعدة 
المرء في اس��تدعاء الماضي ومعايش��ته، كما تمكنه من التفكير في مستقبله وتنشيط 
خيال��ه، ومس��اعدته على التحرك عبر إط��ار زمني ممتد ومنفتح وم��ن التفاعل مع 

أشخاص يوجدون في أماكن بعيدة)1(. 

وي��أتي التأثير القوي للصورة م��ن اعتبار الرؤية أقوى الحواس البش��رية التي 
يتمت��ع بها البش��ر، إذ ت��زود الفرد بما يصل إل��ى 80% من المع��ارف التي يتحصل 
عليها، بينما تتش��ارك الحواس الأخرى في النسبة المتبقية، فضلاً عن كون الصورة 
أكثر قدرة على ترجمة المش��اعر والأحاس��يس، وملامس��ة العواطف والمش��اعر 

والأفكار، والاستحواذ على الانتباه.

الس��يد بخي��ت )2008(: ثقاف��ة الصورة الرقمي��ة وجوانبها الأخلاقي��ة والإعلامية: دراس��ة تحليلية، فى :  	(((
مؤتم��ر فيلادلفيا الثاني عش��ر: ثقافة الصورة في الإعلام والاتصال، منش��ورات جامعة فيلادلفيا، المملكة 

الأردنية الهاشمية، دار مجدلاوي للنشر والتوزيع، ط1 ص 67.
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كما تنفرد بمزايا عديدة في الإقناع، والاستثارة، والاندهاش، وسهولة الاستيعاب 
بش��كل فوري وس��ريع من قبل أي فرد، فالصورة يمكن أن تتحدث عن نفسها، كما 
تتأتى أهمية الصورة من ارتباط التفكير بالصورة بما يسمى بالتفكير البصري، الذي 
ه��و محاول��ة لفهم العالم من خلال الش��كل والص��ورة، كما أنه يع��د عملية معرفية 
تنش��ط وكأن المرء يمتلك صور ذهنية مماثلة للمش��هد الخاص الموجود في العالم 
الواقع��ي، وقد أثبتت الدراس��ات أن خيال الفرد قادر على اخت��زان الصور البصرية 

أكثر من قدرته على اختزان الأشكال الأخرى)1(. 

ولا يتوقف تأثير الصورة على إثارة الإهتمام بموضوعاتها، وإنما تعمل بفاعلية 
على توحيد ردود الفعل بدرجة عالية، بسبب محدودية إطارها المعرفي وتركيزها 
الش��ديد على الدفع بمضمون واضح ومركز، وتمثل صور السياس��ة والسياسيين 
والرياض��ة والف��ن أمثلة قوية على هذا، فالصور الرياضية على س��بيل المثال تمثل 
تعبيرا قويا يتجاوز الكلمات عن مش��اعر الفوز أو الهزيمة، وصور الكوارث تعبير 
يتجاوز الحروف في وصف المأسات الإنسانية، فصور المجاعة على سبيل المثال 
كان��ت وراء تدخل الجيش الأمريك��ي في الصومال وصور تغذيب جندي أمريكي 
كان��ت أيضا وراء س��حب الجيش منه، فتوحد الآراء ح��ول مضمون الصور يلجم 
السياس��يين ويوحد الرأي العام بسبب القوة العاطفية التي تنطلق من هذه الصور، 

وهذا ما يوحد النص الإعلامي خلف الصور القوية المؤثرة.

وتخضع الص��ورة الإعلامية عند قراءتها لعدة مناظي��ر تحليلية منها: المنظور 
الش��خصي ال��ذي يعك��س التقيي��م الف��ردي للص��ورة والانطباع��ات القائمة على 

ش��اكر عبدالحمي��د )2005( : عصر الصورة ، الإيجابيات والس��لبيات، مجلة عال��م المعرفة، المجلس  	(((
الوطني للثقافة والفنون والآداب، الكويت، العدد 311،  يناير، ص7.
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الخلفي��ة التعليمية والإعلامية للفرد، والمنظور التاريخي، الذي يحلل الصورة في 
إطار سياقها التاريخي، والمنظور التقني الذي يحلل الصورة من جوانبها وأبعادها 
الفنية، والمنظور الأخلاقي الذي يقيم الاستخدام والتأثيرات الأخلاقية للصورة، 
والمنظ��ور الثق��افي الذي يعن��ى بتحري الرم��وز والأبعاد الدلالية داخ��ل الصورة، 
وأخيراً المنظور النقدي، الذي يعنى بتقييم الاس��تخدام الإعلامي من قبل وس��يلة 

ما والعاملين بها للصورة وطرق التعامل معها)1(. 

وإذا كان رونال��د بارث Ronald Barthes، قد ذهب إلى أن الصورة تحمل 
نوعين من الدلالات، أولهما: دلالة مباش��رة واضحة، وثانيهما: دلالة مس��تنبطة، 
يس��تنبطها القارئ من الص��ورة بناء على خلفيته الثقافي��ة والمعرفية، فإن ذلك يعد 
مدخلاً مهماً يجب أن يعيه المخرج الصحفي والمصور ومحرر الصور عند اختيار 
ما ينش��ر من ص��ور بصحيفته، لمعرفة تباي��ن القراء في تلقيهم للص��ور واختلافهم 
فيم��ا يخرجون به من معان وهذا يس��توجب اختياراً دقيقاً للص��ور وتقديم بدائل 
لها ولاس��تخدامها، فإذا كان بإمكان المص��ور والمخرج الفني وضع صور مكبرة 
أو مصغرة مقربة جداً أو متوس��طة البعد أو القرب فإن هذا سيثير تساؤلات أخرى 
عديدة تتعلق بمدى تفسير القارئ للمعنى المستنبط من هذه الصورة مع كل بديل 
تس��تخدم به )قريبة/ متوسطة/ بعيدة/ مصغرة/ مكبرة( كما أن ذلك سيؤدي إلى 

تعدد المعاني المستنبطة من هذه الصور دون شك لدى القارئ)2(.  

وفي ه��ذه الحال��ة لن ينظر إلى الصورة على أنه��ا كل منفصل عن النص، ولن 

(1)	 Lester .P.M (2006): Visual Communication: Images with Images, (Wash-
ington: Wad worth Publishing Company)

س��مير محم��ود )2004( : تأثيرالمعالجة الرقمية لعناصر الش��كل المرئى للصحيف��ة على الانتباه وتذكر  	(((
القراء للأخبار، رسالة دكتوراة, غير منشورة، كلية الإعلام، جامعة القاهرة.
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ينظر للنص على أنه في مرتبة أقل من الناحية الإدراكية عن الصورة،)1( بل سيتكامل 
الن��ص والصورة المعالج��ة رقمياً وفق ضواب��ط ومعايير مهني��ة وقارئية وإدراكية 

محددة لتحقيق الهدف نفسه.

وه��و ما يجعل المس��ؤولون في الصحف ينظ��رون إلى الصور لي��س باعتبارها 
مج��رد عنص��ر لإضفاء الجاذبي��ة على الصفحات وإنما لمس��اعدة الق��راء على فهم 
الموضوعات وحثهم على قراءة أكثر عمقاً بتقديم معلومات مصورة واضحة بتأثير 

درامي يوفر إحساساً بالقرب ويقدم دعوة للقارئ كي يأخذ مكانه في الحدث.

هذا التميز الذي تحضى به الصورة على مس��توى الإنتاج المعرفي الذي تمثل 
وسائل الإعلام أهم مصادره والوظائف التي تحققها للمتلقي باعتبارها من أقوى 
لغ��ات التواصل، ومع س��هولة إنتاج الص��ور في ظل التطور الرقمي الذي تش��هده 
تقني��ات الصورة، والعمليات الذهنية المعقدة التي تم��ر بها قراءة الصورة وإدراك 
معانيها تكتسب هذه الدراسة أهمية خاصة في تناول يجمع بين خصائص الإدراك 
البص��ري للصورة الصحفية من قبل الق��راء وتفضيلاتهم، والعوامل المؤثرة عليها 
س��عياً نحو بناء إطار مع��رفي يمكن من المقاربة بين دوافع ق��راءة الصورة من قبل 

الجمهور ومتطلبات استخدام الصورة من قبل المؤسسات الصحفية.   

***

(1)	 Bal. M., Reading Rembrandt (1991): Beyond the Word- Image Opposition 
(Cambridge: Cambridge University Press,) P. 28.
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2 ( الدراسات السابقة

 )1(Carol B. Schwalbe (2013) اس��تهدفت دراس��ة كارول ب. ش��والب
التأطير البصرى لغزو واحتلال العراق فى المجلات الأمريكية الرئيسية النيوزويك 
Newsweek، والتاي��م Time، والمواقع الإخبارية الأمريكية، والتقارير الدولية، 

وذلك من خلال تحليل محتوى 2258صورة خلال الأش��هر الـ16 الأولى لغزو 
الع��راق، وتوصلت الدراس��ة إل��ى مجموعة م��ن النتائج منها، اهتم��ام المجلات 
الامريكي��ة الرئيس��ية )النيوزوي��ك Newsweek، والتاي��م Time( بإظه��ار أط��ر 
الص��راع، والسياس��ة، والاهتمامات الإنس��انية، بينم��ا قدمت المواق��ع الإخبارية 
وجه��ات نظ��ر بديلة من خلال أط��ر الاحتجاجات المناهضة للح��رب، والدمار، 
وق��ادة الجيش والقوات، والخس��ائر البش��رية، كم��ا تجاهلت التغطي��ة المصورة  
معان��اة النس��اء العراقيات، والأطف��ال الجرحى والقتلى حيث ظه��رت فى اقل من 

12% من إجمالى الصور.

 Shahira Fahmy، Rico Neuman ورصدت ش��اهيرا فهم��ى وريكو نيوم��ان
(2012))2( الأط��ر المص��ورة لح��رب غزة في تغطي��ة ث�الث وكالات عالمية، هى: 

 إسوش��يتدبرس Associated Press، ووكال��ة الأنب��اء الفرنس��ية AFP، ورويت��ز
 Reuters، واستخدمت التحليل الكمي والكيفي وتوصلت الدراسة إلى مجموعة 
م��ن النتائج منها : أن الوكالات الثلاث قدمت أطراً مص��ورة متنوعة أثناء تغطيتها 

(1)	 Carol B. Schwalbe. (2013): Visually Framing the Invasion and Occupation 
of Iraq in TIME, Newsweek, and U.S. News & World Report, International 
Journal of Communication, vol, 7 pp, 239–262.

(2)	 Shahira Fahmy , Rico Neumann)2012): Shooting War Or Peace Photographs? 
An Examination of Newswire's Coverage of the Conflict in Gaza (2008-2009) 
American Behavioral Scientist February، vol. 56, no. 2,pp-15-95.
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لأح��داث الح��رب، حيث رك��زت وكالة إسوش��يتدبرس )أ.ب( عل��ى الأحداث 
الخارجي��ة البعيدة عن الحرب مثل صور المفاوضات والمؤتمرات الدولية، بينما 
ركزت وكالة الأنباء الفرنس��ية  AFP )أ.ف.ب( على صور الأطراف المتصارعة، 
أم��ا وكالة روي�رتز Reuters فإنها ركزت على الصور المرتبطة بإس��رائيل أكثر من 

المرتبطة بغزة، وأيضاً ركزت على صور المؤتمرات الدولية.

وحاول أس��امة عبد الرحيم على )2012()1(،  رصد الأطر المصورة للحرب 
على غزة التي استخدمتها صحيفتا )الأهرام( و)هيرالد تربيون( في تغطية الحرب، 
وأوج��ه التش��ابه والاختلاف بين تأطير الص��ور في الصحيفتين، وكيفية اس��تخدام 
مكون��ات وعناص��ر الصورة، والم��واد المصاحبة لها في إبراز مع��ان معينة، بهدف 
الوق��وف عل��ى دور القائ��م بالاتصال في اس��تخدام آليات وأدوات انتق��اء واختيار 
الصورة، من خ�الل توظيف مدخل الأطر المصورة بهدف الوقوف على دلالات 
تأطير ص��ور الحرب في الصحيفتين، وكيف تم توظيف الصور الصحفية لتوصيل 
مع��انٍ محددة للق��راء من خلال تغطية الحرب، وتوصلت الدراس��ة إلى مجموعة 
م��ن النتائج منها: اخت�الف تأطير صور الحرب على غ��زة في صحيفتي )الأهرام( 
و)هيرال��د تربيون( حيث أهتمت )الأهرام( بإطار التفاعلات السياس��ية في المرتبة 
الأول��ي، بينم��ا اهتم��ت )هيرالد( بإط��ار الدمار ال��ذي لحق ببيوت الفلس��طينيين 
والمؤسس��ات الفلس��طينية والدولية، وجاء إطار الاهتمامات الإنسانية في المرتبة 
الثانية في ترتيب الأطر المصورة للحرب في صحيفتي الدراسة، وركزت الصحيفتان 
م��ن خلال ه��ذا الإطار على صور الأطفال الفلس��طينيين والنس��اء الفلس��طينيات 

أس��امة عبد الرحيم على)2012(: دلالة تأطير الصورة الصحفي��ة في التناول الإعلامي للحرب على غزة  	(((
عام 2009، دراس��ة تحليلية مقارنة بي��ن صحيفتي الأهرام المصرية وهيرالد تربي��ون الأمريكية، المجلة 

المصرية لبحوث الرأى العام، كلية الإعلام، جامعة القاهرة، العدد الثانى، ابريل –يونيو2012.
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وتأثي��ر الحرب عليهم، واتفقت الصور التي نش��رتها )الأه��رام( للحرب على غزة 
م��ع موقف الحكومة المصرية آنذاك من حركة حماس، والذي يعتبر حكومة غزة 

انقلاباً على حكومة عباس أبو مازن.

كم��ا درس حاتم علاون��ة 2011)1(، الصورة الصحفي��ة في الصحافة الأردنية 
اليومي��ة دراس��ة تحليلي��ة مقارن��ة بالتطبيق عل��ى صحيفتي الدس��تور والغد بهدف 
التعرف على مدى الأهمية التي توليها الصحافة الأردنية اليومية للصور الصحفية 
والموضوع��ات الت��ي تعالجه��ا هذه الص��ور وأنواع الص��ور ومصادره��ا وطبيعة 
عرضه��ا وموقعه��ا في الصحيفة وحجمه��ا، وعما إذا كان يرافقها ش��رح أو تعليق، 
وش��خصية الصورة واستخدام اللون فيها والقيم التي تحملها، واستخدم الباحث 
تحليل المضمون لوصف المحتوى الظاهر للصورة الصحفية بمنهج كمي يسمح 
بالمقارنة بين عينتي الدراس��ة، واختار عينة عشوائية بسيطة من أعداد الصحيفتين 
باس��تخدام الأس��بوع الصناعي بما مجموعة س��بعة أعداد ل��كل صحيفة، وانتهت 
الدراس��ة إل��ى أن الصحاف��ة الأردنية تول��ي الص��ورة الصحفية أهمي��ة كبيرة، وأن 
الصور الرياضية والثقافية نالت أعلى معدلات العرض، وأن الصحيفتين تعتمدان 
عل��ى مصوريها بنس��بة عالي��ة بلغ��ت52.4%، إضافة إل��ى تركيزها عل��ى الصور 
الموضوعية مقابل الصور الش��خصية بنس��بة مقداره 58.4%، وأن أغلب الصور 
المنش��ورة ج��اءت مصاحبة لنص��وص تحريرية بنس��بة مقداره��ا 82.1% مقابل 
الص��ور المس��تقلة، وأوضح��ت نتائج الدراس��ة أن الصور الصحفي��ة في الصحف 
المدروس��ة عالجت الش��ؤون المحلية بنس��بة بلغت 61.4%، وأنا ما نسبته %67 

من الصور تحمل قيماً إيجابية.

حاتم علاونة )2011(: الصورة الصحفية فى الصحافة الاردنية اليومية، دراسة تحليلية مقارنة لصحيفتى  	(((
الدستور والغد، دراسات العلوم الإنسانية والاجتماعية، المجّلد 38 ، العدد1 ، 2011 .
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واهتمت دراس��ة شاهيرا فهمى Shahira Fahmy (2010))1(، بكيفية تأطير 
الصور في الصحافة العربية والإنجليزية واس��تخدامها في تغطية الحروب، وقامت 
بتحلي��ل 1387 ص��ورة ت��م توظيفها في تغطية أحداث الحادى عش��ر من س��بتمبر 
وحرب أفغانس��تان، وذلك في صحيفت��ي )الحياة اللندني��ة Al-Hayat( و)هيرالد 
تربي��ون International Herald Tribune( في الف�رتة م��ن 12 س��بتمبر 2001 
وحتي 15 نوفمبر 2001، وتوصلت الدراسة إلي عدة نتائج  منها: اختلاف تأطير 
الص��ور في الصحيفتي��ن، حيث ركزت صحيفة )هيرالد تربي��ون( على أطر المعاناة 
والاهتمام��ات الإنس��انية في أحداث الحادي عش��ر من س��بتمبر وأغلق��ت الفظائع 
والجرائ��م الأخلاقي��ة التي قامت بها القوة العس��كرية الأمريكية في أفغانس��تان، أما 
صحيف��ة )الحي��اة الدولية ( فقد رك��زت في الأطر المصور لأحداث الحادي عش��ر 
من س��بتمبر على الدمار ال��ذي لحق بالمباني، وفي حرب أفغانس��تان على الضحايا 
والاهتمامات الإنسانية والإصابات والأزمة التي يعاني منها الشعب الأفغاني بسبب 
الح��رب، فبينما أب��رزت صحيفة )هيرالد تربي��ون( إطار الداعمي��ن للحرب، على 

أفغانستان، فإن صحيفة )الحياة الدولية( ركزت على إطار المعارضين للحرب.

وسعت دراس��ة كاتى بري  Katy parry (2010))2( بتحليل الأطر المصورة 
للحرب الإسرائيلية اللبنانية في صحيفتي )الجارديان  The Guardian( و )التايمز 
The Times( البريطانيتي��ن في الف�رتة م��ن 13 يوليو وحتي 23 أغس��طس 2006، 

(1)	 Shahira Fahmy (2010): Contrasting visual frames of our times: A framing 
analysis of English-and Arabic - language press coverage of war and ter-
rorism, International Communication Gazette December 2010, vol 72, no 
8:pp. 695-717.

(2)	 Katy parry (2010): A visual framing analysis of British press photography 
During the 2006 Israel–Lebanon conflict, Media, War & Conflict, 3(1) 67–85.
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وتوصلت نتائج الدراسة إلي أن الصور التي نشرتها الصحيفتان غلب عليها وصف 
حياة المدنيين والضرر الذي لحق بهم جراء الحرب، فبينما حاولت التايمز تحقيق 
نوعاَ من التوازن بين الصور المدعمة للوضع الإس��رائيلي والصور المدعمة للبنان 
وذلك فى عدد الصور والأطر المس��تخدمة ، ف��إن )الجارديان( قد أظهرت تعاطفاً 
كبيراً تجاه اللبنانيين من خلال وصفها للدمار البشري في الحرب، كما أنها أوضحت 
مسئولية إسرائيل عن الكوارث والإصابات ، بينما أظهرت )التايمز( بطولة الجنود 

الإسرائيليين وعدوان حزب الله على الرغم من وضوح الإدانة لإسرائيل.

ه��ي  اس��تهدفت  والت��ى   ،)1(Alexander G. Nikolaev (2009) ودرس 
تحلي��ل التغطية المصورة  للحرب في كوس��وفو من خلال ثلاث مجلات أمريكية 
ك�ربى – هى: التاي��م Time، ونيوزويك  Newsweek ، ومجل��ة يو إس نيوز آند 
وورلد ريبورت US News & World Report، بتحليل 365 صورة للحرب فى 
المجلات الثلاثة بهدف الإجابة على تساؤل رئيسى يتعلق بمدى الموضوعية التى 
تمتعت بها وس��ائل الإعلام الأمريكية فى تغطيتها للحرب فى كوس��وفو، وخلصت 
الدراس��ة إل��ى أن التغطية الأمريكي��ة للحرب كانت غير متوازن��ة وكان هناك تحيز 
واض��ح للصرب، وأن التغطية كانت بمثابة حالة م��ن الهياج الإعلامى،  حيث لم 

تعمل على تزويد القراء بأية نوعية من المعلومات، وشكلت تحيزاَ ممنهجاَ. 

واختبرت دراسة ديانا فون بوزيك Diana Von Buseck  (2008) )2(، الأطر 
 ،Time والتايم ، Newsweek المصورة لغزو العراق 2003 في مجلتي النيوزويك

(1)	 Alexander G. Nikolaev (2009): Images of War: Content Analysis of the 
Photo Coverage of the War in Kosovo, Critical Sociology, 35(1) 105-130.

(2)	 Diana von Buseek (2008): Visual framing of the 2003 invasian of Iraq: an 
analysis of News photographs, Unpublished Master's Thesis a thesis faculty 
of the school journalism and mass communication, San Jase State University.
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ووكالة إسوشيتدبرس The Associated Press وقامت بتحليل )1028( صورة، 
وذل��ك لتحديد الأطر التي تم اس��تخدامها في الأخبار لتعري��ف الجمهور بالغزو، 
وتوصلت الدراس��ة إلى ع��دة نتائج منها : س��يطرة الأطر العس��كرية على التغطية 
الصحفي��ة على مدي فترة الغ��زو، حيث ركزت المجلتان ووكالة إسوش��يتدبرس 
عل��ى التف��وق التكنولوجي للولايات المتح��دة الأمريكية والتدمي��ر الذى أحدثته 
الحرب، وقد اس��تخدمت المجلتان )التايم- النيوزويك( أطراً متش��ابهة في تغطية 
الحرب، عكس إسوش��يتدبرس فقد ركزت أكثرعلى أطر الاهتمامات الإنس��انية، 
وإطار المعارضة للحرب، بجانب ظهور بعض الأطر الأخرى ولكن بنسب قليلة 

، ومنها، الإطار الثقافي والتاريخي والأثرى .

درس ي��وك كوق��ن Yuk –Kwong (2008))1( اس��تخدام الصور الصحفية 
في ثلاث م��ن المجلات الإخبارية الكبرى بالولاي��ات المتحدة الأمريكية، وهي: 
 ،)World Report( وورلد ريبورت ،)US News( ويو اس نيوز ،)Time( التايم
في ض��وء ع��دة محددات منه��ا تكرار اس��تخدام الص��ور والحجم وط��رق صياغة 
التعليق��ات الت��ي ترفق بالصل��ور الإيضاحية، وطريق��ة تقديم هذه الص��ور وأنواع 
الموضوعات الصحفية، التي تعتزم إدارة التحرير إرفاق الصور بها،وقد اس��تخدم 
الباحث تحلي��ل المضمون كمعيار في هذه الدراس��ة، وضمت عينة الموضوعات 
مجموعة من 252 موضوعا صحفيا، تم نش��رها خلال س��بع سنوات غير متتابعة، 
وت��م اختي��ار ه��ذه الموضوع��ات بصورة عش��وائية بي��ن عام��ي 1974 و2004، 
وت��م جمع البيان��ات وتحليلها من أجل إظه��ار العلاقات وأوج��ه الاختلاف بين 

المتغيرات.

(1)	 Yuk-Kwong Edmund Lo: Photo Illustration in U.S. Newsmagazines during 
the Past Three Decades (2008).
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وقد توصلت هذه الدراسة إلى أن هناك اتجاها ملحوظا نحو التوسع في استخدام 
الصور الإيضاحية، مع زيادة المساحة المخصصة لتلك الصور في المجلات الثلاث 
موضع الدراسة معا، وذلك خلال العقود الثلاثة الأخيرة، أيضا أصبح تعليق الصورة 
بمثاب��ة توجه ع��ام في تلك المجلات خلال الفترة التي أعقب��ت عام 1989، ومن ثم 
ف��إن الأغلبية من تعليقات الصور، لم يكن من الس��هل قراءت��ه، إذ كانت تقدم القليل 
فقط من المعلومات إلى القراء، وبالتقريب فإن ما من25% من الصور الإيضاحية تم 
تقديمها بطريقة تقارب الأس��لوب الواقعي، كم��ا تنوعت مجموعات الموضوعات 
الصحفي��ة الت��ي  يتم إرفاق الصور بها خلال  فترة الدراس��ة، وأن هناك تغير أساس��ي 
في اس��تخدام الص��ور الإيضاحية خ�الل الفترة بي��ن عام��ي1984 و1989، وهو ما 
اظه��ر زي��ادة لم تكن متوقع��ة في معدل تكرار الص��ور الإيضاحية، ووض��ع تعليقات 
لتلك الصور مع اس��تخدام الأس��لوب الواقعي لعرض هذه الصور، وهذه التغيرات 
المفاجئة، ربما ساهمت في تقدم والإسراع باستخدام تقنيات التصوير الرقمي، ومن 

ثم المنافسة الإعلامية خلال الفترة السابق الإشارة إليها.

ودرس بخيت )2008()1(  ثقافة الصورة الرقمية وجوانبها الأخلاقية والإعلامية 
به��دف رص��د التط��ورات الحادث��ة في مج��ال صناعة الص��ورة الإعلامي��ة الرقمية 
وأبرز ملام��ح ثقافتها وتأثيراتها وأبرز التقنيات التي تس��تخدمها وتحليل الظواهر 
المرتبطة بتأثير المعالجة الرقمية للصور على العمل الإعلامي، واستخدم المنهج 
التحليل��ي الثان��وي لبع��ض الكتاب��ات والأدبيات العلمي��ة وكذا التحلي��ل الكيفي 
لبعض مواثيق الشرف الصحفية والإعلامية المتعلقة برؤية المؤسسات الإعلامية 

الس��يد بخي��ت )2008( : ثقافة الص��ورة الرقمية وجوانبه��ا الأخلاقية والإعلامية: دراس��ة تحليلية، فى :  	(((
مؤتم��ر فيلادلفيا الثاني عش��ر، ثقافة الصورة في الإعلام والاتصال، منش��ورات جامعة فيلادلفيا، المملكة 

الأردنية الهاشمية، دار مجدلاوي للنشر والتوزيع، ط1 ص 110-60.
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للمعالجة الرقمية للصور ، وانتهت نتائج الدراسة إلى حدوث تحولات جذرية في 
مكان��ة ودور الصورة في الإعلام الحدي��ث، وإلى تعاظم ظاهرة الصورة الإعلامية 
الرقمي��ة، وتزايد إدراكها وتصورها كوس��يلة اتصالية متمي��زة لها تقنياتها ودلالاتها 
وتأثيراته��ا ومفرداتها الخاصة بها، من ناحية أخرى حدثت تحولات س��لبية تتمثل 
في ظهور ممارسات غير أخلاقية مغايرة لما كان سائداً في السابق، وإلى أنه بالرغم 
م��ن المزايا الكثي��رة التي أضافته��ا تكنولوجيا الاتصال الرقم��ي في محال معالجة 
الص��ور، بيد أنها أوجدت الكثير من الممارس��ات غير المقبولة من جهة، والمثيرة 
للجدل من ناحية أخرى،  كما كش��فت النتائج عن وجود ممارس��ات غير سوية في 
مجال التعاطي مع المعالجة الرقمية للصور في بعض المؤسسات الإعلامية بفعل 
عوام��ل عديدة من بينها جدة الظاهرة والانبهار بها، وغياب وجود ضوابط محددة 
للتعاطي معها، ووجود ضغوط مهني��ة واقتصادية، وعدم الوعي بثقافة أخلاقيات 

الصورة الرقمية وغيرها. 

المرفق��ه  الص��ور  تأثي��ر   ،)1(Stephanie Lee Sargent (2007) ودرس 
بالقص��ص الإخباري��ه، بالمقارنه مع نف��س القصص التي ش��وهدت بدون الصور، 
وكشفت نتائج الدراسة أن التعرض للقصص الإخبارية المرفق بها صور حتى وإن 
كانت هذه الصور لا تحمل نفس اتجاه الخبر أدت إلى زيادة وقت التعرض للقصة 
الخبري��ة من قب��ل القراء مقارنة بالقصص الإخبارية الت��ي تخلو من الصور، وزيادة 

وقت التعرض يعني قراءة تفاصيل أكثر.   

(1)	 Stephanie Lee Sargent (2004): Image effects on selective exposure to 
computer-mediated news stories, Computers in human Behavior, vol 23، 
issue,1,pp.705-726.



649إهداء محدود التداول

قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

واس��تهدفت دراس��ة حس��نى نصر )2007()1(، معرفة حج��م ونوعية اهتمام 
المج�الت العربي��ة الأس��بوعية الإخبارية بصور الح��رب الإس��رائيلية على لبنان 
2007، وشملت عينة البحث سبع مجلات عربية، هى : )المجلة(، و )الشروق(، 
و )الحوادث(، و )الوطن العربي(، و )المصور(، و )آخر س��اعة(، و )المجتمع(، 
وتوصلت الدراس��ة إلى مجموعة من النتائج منها: وجود علاقة بين انتماء وهوية 
المج�الت العربية وبي��ن التغطية المصورة التي قدمتها للحرب الإس��رائيلية على 
لبن��ان، وأن صور الدمار قد اس��تأثرت بالاهتمام الأكبر م��ن جانب المصورين في 
المجلات العربية، وأن غالبية الصور التي نشرت في المجلات العربية عن الحرب 

تعود إلي وكالات الأنباء الغربية. 

وتناولت دراسة محمد عثمان )2006()2(، تقويم استخدام الصورة الصحفية 
في تغطية الغزو الأمريكي البريطاني للعراق في المجلات المصرية والأمريكية، من 
خلال عينة شملت الأهرام، العربى، وأخر ساعة، النيوزويك  Newsweek، والتايم 
Time، وانته��ت النتائ��ج  إلي تفوق المجلات الأمريكي��ة )التايم( و)النيوزويك( 

في نش��ر الصور المؤيدة لغ��زو العراق، بينما ركزت المج�الت المصرية )الأهرام 
العرب��ي( و)آخر س��اعة( على الصور الصحفية للسياس��ة الامريكي��ة مثل: الإدانة 
الدولي��ة للغزو، كما اش��ارت نتائج الدراس��ة إلى أن المج�الت الأمريكية ركزت 
عل��ى بعض موضوعات الص��ور الصحفية التي تخدم أهداف السياس��ة الأمريكية 

حس��ني نص��ر)2008(: التغطي��ة الصحفي��ة المصورة للح��رب على لبن��ان في المجلات العربية، دراس��ة  	(((
تحليلي��ة، فى: مؤتمر فيلادلفي��ا الدولي الثاني "ثقاف��ة الص��ورة" 10/30-11/1-2007، كلية الآداب، 

جامعة فيلادلفيا، عمان، دار مجد لاوي 2008، ص 188- 218.
محم��د عثمان حس��ن : تقويم اس��تخدام الصورة الصحفي��ة في تغطية الغزو الأمريك��ي البريطاني للعراق،  	(((
دراسة تحليلية مقارنة لعينة من المجلات المصرية والأمريكية، رسالة ماجستير غير منشورة، كلية التربية 

النوعية- جامعة عين شمس 2006.
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، كم��ا ركزت المجلات المصرية على بع��ض موضوعات الصورة الصحفية التي 
تدين الغ��زو الأمريكي البريطاني على العراق ، وتع��دد التكنيكات الإعلامية التي 
اس��تخدمت الصور الصحفية في دعمها وفقاَ لاختلاف الوضع العسكري ،ارتفاع 
نسبة الصور مجهولة المصدر في المجلات المصرية ،تعدد أنواع الصور الصحفية 

المنشورة في المجلات الأمريكية عينة الدراسة.                                

 ،)1(Carol B. Schwalbe (2006)  ورص��دت دراس��ة كارول ب. ش��والب
الأط��ر المصورة لحرب العراق في المواقع الإخبارية الأمريكية، وذلك من خلال 
تحليل مضمون 526 صورة فى الصفحة الرئيسية لـ 26 موقعاً إخبارياً، وتوصلت 
النتائ��ج إل��ي أن المواقع الإخبارية الأمريكية اهتمت بخمس��ة أط��ر مصورة هي : 
الصراع- الغزو- الإنقاذ- النصر- الس��يطرة، كما توصلت إلي أنه أثناء الخمس��ة 
أس��ابيع الأولي للح��رب تحول التركي��ز المصور م��ن الاهتمام بالآلة العس��كرية 

الأمريكية- إلي التركيز على وجهة نظر الأشخاص الذين تأثروا بالحرب.

اس��تهدفت دراس��ة بهنس��ي )2000()2( التعرف على رؤي��ة كل من الجمهور 
والمصوري��ن والمخرجين لمعايير انتقاء الص��ور الإخبارية في الصحف المصرية 
ومدى اتفاقهم أو اختلافهم بش��أن أهميته��ا ووظائفها وقيمها الإخبارية والعوامل 
الت��ي تتحك��م في انتقائها وآرائهم بش��أن كيفية اس��تخدام الصح��ف المصرية لها، 
واستخدم الباحث في هذا الإطار المنهج المقارن باستخدام أداة الاستبانة في جمع 

(1)	 Schwlbe, C.B. (2006) remembering our shared past: Visually framing the 
Iraq war on U.S. news websites, Journal of Computer-Mediated Communi-
cation, 12 (1), article 14.

الس��يد حس��ن بهنس��ي )2000( : معايي��ر انتق��اء الص��ور الإخبارية في الصح��ف المصرية بي��ن الجمهور  	(((
والمصورين والمخرجين: دراس��ة  ميداني��ة مقارنة، المجلة المصرية لبحوث ال��رأي العام، العدد الأول 

يناير، ص 193-159.
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بيانات دراسته على عينة من الجمهور مقدارها 300 مفردة وعينة من المصورين 
مقدارها 50 مفردة وعينة من المخرجين مقدارها 50 مفردة، وتوصلت الدراس��ة 
إلى اتفاق المبحوثين حول أهمية الصورة الصحفية ووظيفتها س��واء تلك الصور 
التي تشترك مع النصوص التحريرية أو تلك التي تستقل بتقديم دور إخباري متميز 
وق��درة محتواها على تحقيق الوظيفة الإخبارية وزي��ادة المصداقية وتقديم معاني 

إضافية للنصوص وتثبيت المعلومات في ذاكرة القراء وتنمية قدرتهم على التنبؤ.

وفي بيئ��ة الدراس��ة اس��تهدف الحربى )1417هـ()1( دراس��ة معايير اس��تخدام 
الصور الإخبارية في الصحافة السعودية، وكذلك حجمها، ومصادرها، وأنماطها، 
وخصائصها، وتقنياتها، وانتهت الدراس��ة إلى أن الصحف الس��عودية تولي الصور 
الإخبارية المصاحبة للنصوص النصية أهمية خاصة؛ حيث بلغت نسبتها 72% مقابل 
28% للصور المس��تقلة، وجاءت  الموضوع��ات الرياضية في مقدمة الموضوعات 
التي تناولتها الصور الصحفية بس��نبة مقدارها 26%، تلتها الموضوعات السياس��ية 
بنسبة مقدارها 17% وبالمرتبة الثالثة الموضوعات الاقتصادية بنسبة بلغت %13، 
وأوضحت الدراسة أن الصحف السعودية تولي الشخصيات الرئيسة في الأحداث 
اهتمام��ا ملحوظاً حيث بلغت نس��بة الص��ور الإخبارية التي تناولت الش��خصيات 
53% م��ن إجمال��ي الصور الإخبارية مقابل 42% من الص��ور تناولت أحداثاً دون 
ش��خصيات، أما مصادر الصور الصحفية الإخبارية فقد أش��ارت الدراس��ة إلى أن 
مانس��بته 38% م��ن إجمال��ي الصور غير منس��وبة لمصدره��ا وأن 37% من الصور 
المبين مصدرها غربي يليها ما نسبته 11% من الصور مصدرها مصوري الصحف 

عدنان الحربي نورى )1417( : الصورة الإخبارية في الصحافة الس��عودية: دراس��ة تحليلية تقويمية على  	(((
الصحف اليومية، رس��الة ماجس��تير غير منشورة ، مقدمة في قس��م الإعلام بكلية الدعوة والإعلام بجامعة 

الإمام محمد بن سعود الإسلامية، الرياض.
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الس��عودية، وبين��ت الدراس��ة أن اتجاه الص��ور الإخباري��ة المنش��ورة في الصحف 
المحلية تناولت المجتمع السعودي بصورة إيجابية بنسبة بلغت 90% من إجمالي 
الصور الإخبارية، وأن ما نسبته 74% من الصور الإخبارية جاءت متفقة مع المعايير 

الشرعية المحددة.

ودرس عبدالحمي��د )1991()1( ح��دود الاتف��اق بي��ن نتائ��ج تحليل محتوى 
النص��وص والص��ور الصحفي��ة في الصحف اليومي��ة من خلال تحلي��ل المحتوى 
للكش��ف عن مدى الارتباط بين نش��ر كل م��ن محتوى النص ومحت��وى الصورة 
الصحفي��ة بالتطبي��ق على جريدة الاه��رام خلال الفترة من 25 أغس��طس إلى 25 
أكتوبر 1990، ولمدة ستة أسابيع، وانتهت الدراسة إلى التقرير بوجد ارتباط بين 

نتائج التحليل إلا أنها لم تشر إلى دلالة معينة لتأثير نشر أيهما عن الأخر.

الإخبارية في الصحافة الس��عودية، وكذلك حجمه��ا، ومصادرها، وأنماطها، 
وخصائصها، وتقنياتها، وانتهت الدراس��ة إلى أن الصحف الس��عودية تولي الصور 
الإخبارية المصاحبة للنصوص النصية أهمية خاصة؛ حيث بلغت نسبتها 72% مقابل 
28% للصور المس��تقلة، وجاءت  الموضوع��ات الرياضية في مقدمة الموضوعات 
التي تناولتها الصور الصحفية بس��نبة مقدارها 26%، تلتها الموضوعات السياس��ية 
بنسبة مقدارها 17% وبالمرتبة الثالثة الموضوعات الاقتصادية بنسبة بلغت %13، 
وأوضحت الدراسة أن الصحف السعودية تولي الشخصيات الرئيسة في الأحداث 
اهتمام��ا ملحوظاً حيث بلغت نس��بة الص��ور الإخبارية التي تناولت الش��خصيات 
53% م��ن إجمال��ي الصور الإخبارية مقابل 42% من الص��ور تناولت أحداثاً دون 

محم��د عبدالحمي��د )1991(: ح��دود الاتفاق بين نتائ��ج تحليل محتوى النص��وص والصور الصحفية،  	(((
مجلة بحوث الاتصال، كلية الإعلام جامعة القاهرة، العدد الرابع.
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شخصيات، أما مصادر الصور الصحفية الإخبارية .

فقد أش��ارت الدراس��ة إلى أن مانس��بته 38% من إجمالي الصور غير منسوبة 
لمصدره��ا وأن 37% من الص��ور المبين مصدرها غربي يليها ما نس��بته 11% من 
الص��ور مصدرها مصوري الصحف الس��عودية، وبينت الدراس��ة أن اتجاه الصور 
الإخباري��ة المنش��ورة في الصحف المحلي��ة تناولت المجتمع الس��عودي بصورة 
إيجابية بنس��بة بلغت 90% من إجمالي الصور الإخبارية، وأن ما نس��بته 74% من 

الصور الإخبارية جاءت متفقة مع المعايير الشرعية المحددة.

***



إهداء محدود التداول 654

قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

3 ( مشكلة الدراسة 

يش��هد العص��ر الحدي��ث العديد م��ن التط��ورات في مج��ال صناع��ة الصورة 
الإعلامية؛حي��ث أصبحت الصورة فن��اً قائماً بذاته، كما أصبح��ت لا تخلو منها 
وس��يلة إعلامية، وخاصة الصور التي تنقل الأحداث الحية والفورية والمباش��رة، 
كما زاد عدد الصور وحجمها وصفحاتها، واتسع أفقها، وظهرت تيارات صحفية 
جدي��دة منه��ا م��ا يع��رف بالصحافة المص��ورة، وظه��رت العديد م��ن الجمعيات 
المتخصص��ة فى مج��ال التصوي��ر والمعالجة الرقمي��ة للصور، وتوس��عت أعمال 
الوكالات المتخصصة في إنتاج الصور، وزادت الحاجة لأنواع متنوعة من الصور 

لتتلاءم مع الاحتياجات الجديدة للعمل الإعلامي.

وفي الوقت نفس��ه فإن الف��رد يعتمد في قراءته للصورة عل��ى العملية الإدراكية 
للنش��اط المعرفي التي تتضمن الانتب��اه، والوعي، والتذك��ر، وتمثيل المعلومات، 
ال��ذي يتأثر بعوامل ذاتية تعود للفرد وبيئته وحاجاته، وعوامل خارجية تعود لمثير 
الإدراك ذاته كاللون والحجم والموضوع والس��رعة، لذا فإن هذه الدراسة تسعى 
إل��ى التعرف عل��ى عمليات الإدراك البص��ري للصورة الصحفية م��ن قبل القراء، 
وأن��واع الص��ور الصحفي��ة الأكثر تفضيلاً م��ن قبله��م، ودوافعهم نح��و الاهتمام 

بالصور، والعوامل المؤثرة في ذلك. 

***
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4 ( تساؤلات الدراسة

*	 ما العمليات الذهنية التي يمارسها القراء عند قراءتهم للصور الصحفية؟

*	 ما الأسباب التي تدفع القراء للاهتمام بالصورة الصحفية؟ ولماذا؟ 

*	 ما أنواع الصور الأكثر تفضيلاً لدى القراء؟

*	 كيف يحدد جمهورالقراء العوامل المؤثرة على قراءتهم للصور الصحفية؟

*	 إلى أى مدى يتفاعل القراء مع الصورة الصحفية؟ والعوامل المؤثرة على 
هذا التفاعل؟ 

*	 كيف يحلل جمهور القراء عناصر الصورة الصحفية ودلالاتها؟ 

***
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5 ( الإطار النظرى للدراسة

نظرية الاستراتيجيات الرمزية: ��

تحدد نظرية الإس�رتاتيجيات الرمزية، كيفية تفاعل القراء مع الصور التي يتم 
عرضها بالأس��لوب الواقعى ، أو الصور التي يتم عرضها بالأس��لوب الأقرب إلى 
المعالجة التصويرية اليدوية، وحدد وورث وجروس ثلاثة أنواع من ترجمة معاني 

الأشياء، وهي:)1( 

1 ( المعنى الوجودي المادي: أي تقييم الأشياء باعتبارها حقائق محددة بدقة.

2 ( المعنى الذي يشوبه الغموض: أي تقييم الأشياء كحقائق يحتمل وجودها 
وهو ما يمكن أن يطلق عليه الدلالة الرمزية.  

3 ( المعنى المترابط: أى  تقييم الأشياء كرموز.

وقد أشار وورث وجروس إلى أن البشر يستخدمون الأنواع الثلاثة من الأطر 
الت��ي تحدد المعاني من أجل تقيم الأش��ياء وترجمة ما تعني��ه أو تحديد معنى لهذه 
الأش��ياء، ومن ثم وطبقا لنظرية الاس�رتاتيجيات الرمزية فإن القارئ عندما يدرك 
إحدى الصور التي تم تقديمها بأس��لوب أقرب إلى المعالجة التصويرية الخيالية، 
ف��إن المعن��ى المرتب��ط بالصورة تت��م ترجمته كمعن��ى يحمل دلالة تتصل بأش��ياء 
أخرى، وبالتالي اعتبار تلك الصورة صورة رمزية غير حقيقية -كالصور التي تملأ 
كت��ب الأطفال- وإذا كانت هناك ص��ورة إيضاحية يتم عرضها بأس��لوب واقعي، 
فإن القارئ سوف يدرك الصورة، ويقوم بترجمتها باعتبار أن تلك الصورة تحمل 

(1)	 Worth & Gross. (1974): Symbolic strategies, Journal of Communication, 
24 (4), 27-39.
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معنى قائم��ا في الوجود، ومن ثم يمكن تصنيف هذه الصورة كصورة واقعية، وإذا 
ل��م يلاحظ القارئ التعليق الخ��اص بالصورة الإيضاحي��ة، أو إذا لم يكن التعليق 
مرفقا بالصورة، فإن القارئ، س��وف يدرك المغزى الظاهر لهذه الصورة، ويعدها 
ص��ورة واقعية، بدلا من اعتبارها صورة رمزية، وه��ذا يعني أن القارئ ربما أخطأ 
في تفس��ير المغزى الذي قص��د للصورة، وإذا كانت الص��ورة الإيضاحية مرفقا بها 
تعليق��ا، ولاحظ القارئ ذل��ك، فإنه بحاجة إلى جهد ذهني لكي ينتقل من تفس��ير 
المعنى الواقعي القائم، إلى التفسير الرمزي للصورة، وذلك من أجل قبول حقيقة 
أن الصور ذات المظهر الواقعي يمكن في الواقع أن تشير إلى مغزى رمزي، وأخيرا 
ف��إن كانت هناك صورة ش��به واقعية، أو كان��ت أقرب إلى الص��ورة الخيالية-كما 
يدركه��ا القارئ- فإن من الممكن أن تترج��م باعتبارها تحمل مغزى غامضا وهو 
ما قد يصيب القارئ بالش��كوك ويتوقف عن متابع��ة الصورة الغامضة بعد إصابته 

بتشويش ذهني نتيجة لغموضها.

وبالتال��ي فإن القراء معتادون على الق��راءة ومعالجة المعلومات في أذهانهم، 
وإذا اطلعوا على صورة في إحدى المطبوعات، ولم يكن هناك ما ينبههم إلى توخي 
اليقظ��ة، فإن القراء قد يس��لكون طريق��ا ذهنيا مختصرا، وذل��ك بافتراض أن تلك 
الصورة حقيقية، وهذا ما يوضح السبب في أن القراء غالبا ما قد يخدعون بالصور 
الإيضاحي��ة التي تبدو أقرب إلى الواقعية، كذلك فإن مكان الصورة في المطبوعة، 
مثل وضعها في المس��احة المخصص��ة للمقالات الافتتاحية م��ن المطبوعة، وهو 
م��ا يعني إث��ارة المصداقية التوضيحية المرتبطة بتل��ك المطبوعة، وهو ما قد يمثل 
مس��توى متفردا من التفس��ير النفس��ي لأن القراء يمرون بس��رعة على الصور التي 

تظهر في المطبوعات دون أن يطرف لهم جفن.
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نظرية السببية:��

تحدد نظرية الس��ببية، أن البشر يقومون باستنتاج المعلومات وذلك من خلال 
الملاحظة، ويقومون باس��تخلاص المعنى المرتبط بالقصد من الحدث أو العامل 
الذي تس��بب في��ه، وباختصار فإن كان الق��ارئ ينظر إلى الص��ورة الإيضاحية التي 
تتعارض مع تفس��يره، مثل الصور الرمزية التي تبدو واقعية، فإنه قد يرجع الس��بب 
في  ذلك إلى س��وء الفهم المرتبط بإحدى الصور التي تم تقديمها إلى القارئ، وقد 
حدد هايدر)1( بأنه مجهود للتنبؤ أو التحكم في العالم من خلال تحديد سلوك عابر، 
أو موقف لا يتغير بصورة نس��بية، أو ببس��اطة  باعتبار ه��ذا الموقف بمثابة افتراض 

أسباب لسلوك مغاير.

وقد قام هايدر بتصنيف الأسباب في إطار العوامل المرتبطة بالأسباب الخارجية 
والأسباب الداخلية، وتشير الأسباب الخارجية إلى البيئة المحيطة، أو أحد المواقف 
الخارجية التي لا يمكن التحكم فيها، في حين يشير  السبب الداخلي إلى الفعل الذي 
ينب��ع من داخل أحد الأش��خاص الذي م��ن المحتمل عدم التحكم في��ه أيضا، فعلى 
سبيل المثال إذا ارتكب أحد الأشخاص خطأ بحق أحد زملائه السابقين بالكلية التي 
كانا يدرس��ان بها، باعتباره أحد الأصدقاء القدامى، فإنه يقدم س��ببا خارجيا لإيضاح 
الس��بب الذي يجعل الزميل السابق، يلتزم الصمت، أو أنه يقدم سببا داخليا لإيضاح 
الس��بب الذي يجعله يميل إلى تناسي هذا الموقف غير المرغوب فيه على الإطلاق 
ويفترض أوس��كامب، أن البشر يميلون إلى تعليل تصرفاتهم بالعوامل الخارجية، في 

حين يبررون تصرفات الآخرين بالعوامل الداخلية.

(1)	 Heider : F. (1958):  The psychology of interpersonal relations (Lawrence, 
KS: John Wiley& Sons.
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اكتش��ف  أس��تاذ علم النفس لي روس، أن البش��ر في المعتاد، غالبا ما يعللون 
الأح��داث بالأخطاء البش��رية في الأس��اس )روس ع��ام 1977()1(،  وهو ما يعني 
أنه عندما يقدم البش��ر تعليلا لأي حدث، فإنه��م يميلون إلى المغالاة في تقييم تأثر 
العوامل المزاجية المرتبطة بالحدث، مع خفض تقييم العوامل المرتبطة بالمواقف 

في المواق��ف الت��ي تظهر لها نتائج غي��ر مرغوب فيها، يميل الأش��خاص إلى 
إلق��اء اللوم على العوامل الخارجية، لتعليل النتائج الس��لبية للحدث، وذلك بدلا 
من تعلي��ل النتائ��ج بالتصرفات الداخلية الت��ي أقدم عليها )أوس��كامب 1991(، 
ووف��ق نظري��ة التعلل بالخطأ الأس��اس، فإن الش��خص قد يميل إل��ى التهوين من 
تأثي��ر العوام��ل المرتبطة بالمواق��ف، أي غير المزاجية أو العاطفي��ة، والتي يمكن 
أن تتس��بب في نتائج غير مس��تحبة، في حين أن الش��خص قد يميل إل��ى المبالغة في 
تقدي��ر قيمة العوامل المزاجية، ومن المحتمل على س��بيل المث��ال، أنه عندما يتم 
إب�الغ الأش��خاص، بأنهم تخط��وا قراءة إحدى النق��اط المهمة في إح��دى الوثائق 
القانوني��ة،  ، فغنه��م م��ن المحتم��ل أن يوجهوا اللوم إلى ش��ركة المحام��اة، التي 
تعمدت أن تطبع تلك الوثيقة بحجم صغير للغاية وبصورة استثنائية )وهي عوامل 
مزاجية خارجية(، وذلك بدرجة تفوق إقرارهم بأنهم  وجدوا أن من إهدار الوقت 
والتعرض للقراءة المس��ببة للملل، أن يمض��وا في قراءة نقاط الوثيقة بعناية وتركيز 

)وهو تعليل داخلي ومرتبط بالموقف(.

(1)	 Ross, L. (1977): The intuitive psychologist and his shortcomings: Distor-
tions in the Attribution process: In L. Berkowitz (ed.), Advances in experi-
mental social Psychology (pp. 173-240), Orlando, FL: Academic Press.
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وفي إطار دراستنا الحالية يمكن الجمع بين نظرية السببية ونظرية الاستراتيجيات 
الرمزي��ة، ل��دى تقدي��م التعليلات المرتبط��ة بالص��ور الإيضاحية، ويمكن تفس��ير 
الموقف بالتعرف على كيفية إدراك القارئ الصورة التي تبدو واقعية حقيقية، فوفق 
نظرية الإستراتيجيات الرمزية، يمكن ترجمة تلك الصور باعتبارها صورا حقيقية، 
وإذا كان��ت الص��ور الإيضاحية غي��ر مرفق بها تعليقات تفس��رها بدرج��ة كافية من 
الوضوح، فإن القارئ لن يلاحظ ذلك، وس��تكون نتيجة ذلك أن يسئ القارئ  فهم 
هذه الصور، وإذا وجد القارئ في مرحلة لاحقة، أن الصورة تعبر عن مغزى رمزي 
بالفعل، بدلا من الإشارة إلى دلالة حقيقية، فإنه قد يرى ذلك مثيرا للبلبلة الذهنية، 
وهي نتيجة غير مستحبة، ووفق معطيات نظرية السببية، فإن القارئ  ربما يميل إلى 
إلقاء اللوم على العوامل الخارجية، وبالتحديد اتهام وس��ائل الإعلام، بأنها السبب 

في سوء الفهم الذي تعرض له.

وفي حال��ة إدراك الق��ارئ للص��ورة الإيضاحي��ة الخيالي��ة، فإن��ه وف��ق نظري��ة 
الاس�رتاتيجيات الرمزية، سيتم تفس��ير هذه الصورة باعتبارها صورة رمزية، وهو 
ما يعني أن تفسير القارئ أو ترجمته للصورة يتوازى مع المغزى الكامن للصورة، 
وإذا كانت الصورة الإيضاحية مرفقا بها تعليقا، وشاهدها القارئ، فلن تكون هناك 
أي نتائ��ج غير مرغ��وب فيها، ولهذا فل��ن تكون هناك حاجة إلى إلق��اء اللوم على 
أح��د، ولكن إذا كانت الصورة غي��ر مرفق بها أي تعليق، وهو ما يبدو متعارضا مع 
الممارسة الشائعة في الصحافة حاليا، بإضافة تعليقات شارحة للصور الإيضاحية، 
فإن وس��ائل الإعلام في ه��ذه الحالة، ربما تك��ون عرضة لل��وم واتهامها بالإهمال 
لإخفاقها في إضافة تعليق إلى الصور، ولذا ووفق نظرية الس��ببية، فإن القارئ ربما 
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يظ��ل يميل إلى إلقاء اللوم على العوامل الخارجية، وهو ما يعني توجيه اللوم إلى 
وسائل الإعلام بزعم إهمالها.

وتكرار حدوث الإهمال، وتسبب بعض وسائل الإعلام في سوء الفهم، يمكن 

أن يقود إلى  تصورات غير مس��تحبة عن وس��ائل الإع�الم ككل، ووفق محددات 
نظري��ة الس��ببية، فإن المزاج الس��لبي أو عدم الثقة في وس��ائل الإع�الم، يمكن أن 
يتراك��م لدى القارئ، وعلى المدى الطويل فإن اس��تمرار هذه الموقف من جانب 
القارئ يمكن أن يؤثر س��لبيا عل مصداقية وسائل الإعلام، أما الصور الإيضاحية 
الت��ي تبدو أقرب إلى الواقعية، فإن من المحتمل أن ت�رتك تأثيرا أكثر إيجابية، عن 

مصداقية وسائل الإعلام، وذلك في حالة اكتشاف واقعية تلك الصور.

***



إهداء محدود التداول 662

قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

ثانياً: الإطار المعرفى للدراسة

1 ( وظيفة الصورة الصحفية��

تكتسب الصورة الصحفية أهميتها من خلال الوظائف الاتصالية التي تحققها 
أثناء اس��تخدامها، ويرى صال��ح أن الصورة الصحفية قد تش�رتك مع الحروف في 
نق��ل الأخبار، أو تنف��رد في نقلها، وقد توضح بعض الجوان��ب في التحقيقات التي 
يصعب التعبير عنها بالكلمات، كما أنها تقدم ملامح للأش��خاص الذين تتناولهم 
الأخب��ار والموضوع��ات الصحفية)1(، فيم��ا يرى آخرون أن وظيفته��ا تتمثل بنقل 
مضم��ون معين، أو تعزي��ز المضمون، وجعل الصحيفة أكث��ر جاذبية، الأمر الذي 
يعن��ي أن الصورة الصحفية تؤدي عدداً من الوظائف الإخبارية، والس��يكولوجية، 

والتيبوغرافية والجمالية.)2( 

وتتميز الصورة الصحفية بقدرتها على عزل لحظات معينة من الزمن وتجميد 
الحرك��ة ب��كل انطباعاته��ا الظاه��رة وهو م��ا يمنحها قيم��ة إعلامية كبي��رة في إبراز 
الأخبار وتوضيح تفاصيلها وتأكيد وقوعها)3(، وتوثق الصورة الصحفية الأحداث 
وترصدها، وتثير الكثير من الأحاسيس، والخيالات، وتساعد في استدعاء الماضي 
ومعايش��ته، كما تمكن المرء من التفكير في مس��تقبله وتنش��يط خياله، ومس��اعدته 

أش��رف صالح )1987(: إخراج الصحف السعودية )القاهرة: الطباعي العربي للطبع والنشر والتوزيع(،  	(((
ص 99-98.

محمود علم الدين )1981(: الصورة الفوتوغرافية في مجالات الإعلام )القاهرة: الهيئة المصرية العامة  	(((
للكتاب(، ص 35-33.

محمد س��ويلم نبهان )1984(: التصوير والحياة، الكويت، سلسلة عالم المعرفة، العدد 75 مارس، ص  	(((
.134
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عل��ى التحرك عبر إطار زمني ممتد ومنفتح، ومن التفاعل مع أش��خاص يوجدون 
في أماك��ن بعيدة)1(، وهي ليس��ت مجرد عنصر لإضف��اء الجاذبية على الصفحات، 
وإنما تس��اعد القراء على فهم الموضوعات، توفر إحساساً بالقرب، وتقدم دعوة 
للق��ارئ كي يأخذ مكانة في الحدث، وتش��ير العديد م��ن الأبحاث إلى أن الصورة 
هي أفضل وس��يلة لجذب انتباه القراء)2(، وفي ضوء ذلك يمكن النظر إلى وظائف 

الصورة الصحفية بأنها ذات جانبين مهمين هما:)3( 

وظائف محتوى الصورة الصحفية--

1 ( تحقي��ق الوظيف��ة الإخباري��ة في نق��ل الأح��داث، وإضاف��ة مع��اني للمادة 
التحريري��ة تعزز قيم��ة النص وتكس��به مصداقية أكبر وتقرب��ه من الواقع 

المنقول، بما يدعم تفهم القارئ للواقع المنقول واستيعابه لمعانيه.

2 ( تثبيت المعلومات في ذاكرة القارئ تبعاً لدور المدخل البصري في إدراك 
الص��ورة ثم العمل على تخزينها بما يؤدي إلى أن تكون المادة المحتوية 

على الصورة أكثر التصاقاً بالذهن من غيرها من المواد غير المصورة.

3 ( تقدي��م معلوم��ات أكث��ر في خ�رب صغي��ر، الأمر ال��ذي لا تس��تطيع المادة 
المكتوبة أداؤه. 

4 ( تقلي��ل الجه��د المطل��وب بذله من الق��ارئ للإحاطة بالمادة المنش��ورة، 
على العكس من المادة التحريرية المكتوبة التي تس��تدعي إعمال العقل 

بخيت، السيد )2008(، مرجع سابق، ص. 	(((
السيد حسن بهنسي )2000(، مرجع سابق، ص. 	(((

العيس��ى، ش��وقي )2011( : التصوير الصحفي: الكيفية والمفهوم، مركز الرافدين للدراسات والبحوث  	(((
http://www.alrafedein.com/news.php?action=view&id=1716 :،الإستراتيجية
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والذه��ن في تخي��ل ما تثي��ره من معاني ق��د تعجز الكلم��ات والجمل عن 
تصويرها للقارئ.

5 ( إمكانية أن تشغل الصورة حيزاً كموضوع، بما يعمل على إضفاء الحيوية 
والحركة على تغطيات الصحف للأحداث.

6 ( تنمية مواهب القراء في دقة الملاحظة من خلال س��عيهم لاكتشاف بعض 
الصور المنشورة، وتنمية مهارتهم في التنبؤ ببعض الأحداث.

7 ( التعبي��ر ع��ن الآراء الخاص��ة بالصح��ف، وذلك كما يح��دث مع الصور 
الش��خصية أو الس��اخرة الت��ي يمكن أن تطوع بما يتناس��ب م��ع الأفكار 

والاتجاهات السائدة في المواد الصحفية المصحوبة بهذه الصور.

8 ( التس��لية والإمتاع الفكري، ولذلك أصبحت الصورة قاسماً مشتركاً بين 
الصفحات والأبواب المختلفة في الصحف.

وظائف شكل الصورة الصحفية:--

1 ( اس��تخدام المداخ��ل البصرية في تقديم أش��كال إخراجي��ة بصرية لجذب 
انتباه الق��راء للموضوعات الصحفية، واس��تخدامها في إب��راز الوحدات 

الرئيسة في الصفحات. 

2 ( ق��درة الص��ورة على إحداث التباين المطل��وب لإنجاح عمليات تصميم 
الصفحات.

3 ( أيج��اد الت��وازن الوظيف��ي ع�رب الصفحة م��ع العناصر الطباعي��ة الأخرى 
كالعناوين والأرضيات غير البيضاء.
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4 ( دعم الصورة للتوجهات الهادفة إلى مراعاة حركة عين القارئ، كتحديد 
اتج��اه نظر الش��خصيات المتضمن��ة فيه��ا، وتوجيه حركة العي��ن باتجاه 

الوحدات الطباعية الأخرى.

5 ( القي��م جمالي��ة في الص��ورة تس��هم في اس��تيقاف النظر، وإث��ارة البهجة في 
النف��وس خاصة مع اس��تخدام الص��ور الجمالية لما تعكس��ه هذه الصور 
م��ن الجوانب الجميلة في الحياة المعاش��ة ، وهي بهذا تعتمد على إضاءة 
جوان��ب الصفح��ة المختلفة، كم��ا تعمل على إضف��اء الحيوية والحركة 

عليها، بما يقضي على الرتابة والجمود.

ه��ذه الوظائ��ف والأدوار التي تؤديه��ا الصورة الصحفي��ة في مجال الصحافة 
المطبوع��ة، يتطلب من القائمين بالاتص��ال في الصحف المطبوعة جهداً مضاعفاً 
لاستخدام الصورة بصورة تحقق وظائفها وتأخذ في الوقت نفسه بالاعتبار الكيفية 
الت��ي يدرك بها القراء الصورة ودوافعهم وتفضيلاتهم لها، وهو ما يس��هم في إيجاد 
ت��وازن وظيفي للصحافة المطبوعة يمنحها المزيد من القدرة التنافس��ية مع طيف 

واسع من وسائل الإعلام الأخرى.

2 ( قراءة الصورة الصحفية:��

الص��ورة لغ��ة بصرية تعتم��د على الرم��وز غي��ر اللفظية في توصي��ل دلالاتها، 
وتعتمد قراءة الرس��ائل المصورة على فهم العلاقة بين الأش��ياء كما هي في الواقع 

ونظام الإشارات الذي يجعل هذه الرسائل البصرية لها معاني مفهومة.

ويرى رولان بارث أن هناك مرحلتين أساسيتين لفهم الصورة الفوتوغرافية: 
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المرحلة الأولى، وهي: قراءة المعنى الإشاري وفيها يتم وصف العلاقة بين الدال 
وهو المفهوم الطبيعي للإشارة المتمثل في الصورة وعناصرها الحسية، والمدلول 
وهو المفهوم الذهني لفحوى الرس��الة المتمثل بما يعنيه موضوع الصورة بالنسبة 

لمن يشاهدها.

المرحل��ة الثانية، وه��ي: قراءة المعنى الإيحائي للص��ورة من خلال فهم العلاقة 
بي��ن الإش��ارة والموضوع المنج��ز في المرحلة الأولى والش��خص المفس��ر، ففي 
ه��ذه المرحلة يتدخل الإنس��ان في تحديد المعنى الإيحائي للصورة)1( س��واء عن 
طري��ق اختيار المعالجة أو التأطير وطريقة الع��رض لإنتاج الصورة من قبل القائم 
بالاتصال، أم من خلال البناء المعرفي للمتلقي الذي يحدد بدوره دلالات ومعاني 
الص��ورة في ض��وء قيمه ومعارفه التي ربما اختلفت ع��ن المعنى المراد إيصاله من 
قبل منتج الصورة، بل إن تفسير معنى الصورة يتباين من شخص لآخر طبقاً لبنائه 
المعرفي الذي يتأثر بالتنشئة الاجتماعية وغيرها من عوامل بناء المخزون المعرفي 
ال��ذي ق��د يختلف من ش��خص لآخر؛ بل إن��ه يتغير بالنس��بة للفرد بتغي��ر المواقع 

والأدوار والخصائص والسمات العامة والاجتماعية للفرد نفسه)2(.

يعتم��د الفرد في قراءته للصورة بمرحلتيها الإش��ارية والإيحائية على العملية 
الإدراكي��ة للنش��اط المع��رفي الت��ي تتضم��ن الانتباه، والوع��ي، والتذك��ر، وتمثيل 
المعلوم��ات، وتتأث��ر عملي��ة الإدراك بعوامل ذاتية تع��ود للفرد وبيئت��ه وحاجاته، 

عبدالمنع��م الحس��ني )2008( : قراءة الص��ورة الفوتوغرافية: تحليل س��ميوطيقي، فى:  مؤتمر فيلادلفيا  	(((
الث��اني عش��ر ثقاف��ة الص��ورة: في الفنون، منش��ورات جامع��ة فيلادلفيا، المملك��ة الأردنية الهاش��مية، دار 

مجدلاوي للنشر والتوزيع، ط1 ص 127.
محمد عبدالحميد، ، و الس��يد بهنسي )2004(: تأثيرات الصورة الصحفية: النظرية والتطبيق، )القاهرة:  	(((

عالم الكتب(، ص 17.
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وعوامل خارجية تعود لمثير الإدراك ذاته كاللون والحجم والموضوع والسرعة؛ 
فالانتب��اه تركيز الجهد العقلي على مثيرات بعينها يتم اختيارها من بين العديد من 
المثيرات التي يتعرض لها الإنسان فيركز انتباهه بصورة انتقائية على ما يريد رؤيته 
مع ملاحظة تأثير الحاجات والميول والقيم على الانتباه، ثم تأتي عملية الوعي التي 
تعتمد بشكل كبير على الانتباه إذ يسمح الانتباه أو يمنع دخول المثيرات إلى دائرة 
الوعي حيث تقع أحداث عديدة في كل لحظة لكن القليل منها يبقى في الوعي، ثم 
يأتي دور الذاكرة التي تتضمن عمليات الحفظ والتعرف والاستدعاء حيث تخضع 
المثيرات في هذه المرحلة لفك رموز المعاني ومقارنتها بخبرات مماثلة في الذاكرة 
لتب��دأ معه��ا مرحلة تمثي��ل المعلومات الت��ي تتضم��ن مقارنة المواق��ف الماضية 
بالحاض��رة للوصول إلى تفس��يرات تعني في النهاية إدراك المع��اني وتحويلها إلى 

قيم معرفية تختزن في البناء المعرفي للإنسان.

ووفقاً للنظريات المفس��رة لعمل الذاكرة البشرية وأنماط تمثيل المعلومات 
اللفظية والمرئية، فإن الأنماط المختزنة في الذاكرة طويلة المدى للمرئيات – من 
ص��ور الأش��خاص والأحداث – قد تس��هل على القارئ فهم الرس��ائل الاتصالية 
الت��ي يتلقاه��ا عبر صحيفته، خاصة الص��ور وما يرتبط بها من محت��وى، وذلك إذا 
قام الق��ارئ بتفس��يرها وردها للمعلوم��ات والمرئي��ات المترابط��ة والمرتبطة بها 

والمختزنة في ذاكرته وبنائه المعرفي.

وكم��ا يحم��ل النص عدة مع��اني ولا يقتصر على معنى واحد بحس��ب القراء 
الذين يتعرضون له، فإن الصور هي الأخرى قد تحمل عدة معان.)1( 

قاسم سيزا )2002( : القارئ والنص والعلامة والدلالة )القاهرة: المجلس الأعلى للثقافة( ص213. 	(((
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تتطل��ب دراس��ة وقي��اس رد فعل الق��راء على الش��كل المرئ��ي للصحيفة ككل 
ورصد حرك��ة عين القارئ عبر صفحة المطبوع وانتقالها من عنصر لفظي »عناوين 
ونص��وص« إلى عنص��ر بصري صور ورس��وم وأرضي��ات إلى أجهزة قي��اس فائقة 
ومعامل تجريبية خاصة توضح المس��ار البصري لعي��ن القارئ عبر المجال المرئي 
للصحيفة، وفي تناولهم لإدراك المخ البشري للصورة ذهب بعض التيبوغرافيين إلى 
أن المخ لا يدركها كاملة، بل إن العين تمس��ح منها جزءاً بعد الآخر في حدود ثلاث 
درج��ات أيضاً لكل جزء، ويتح��دد ترتيب هذه الأجزاء وفقاً لاتجاه الحركة داخل 
الص��ورة، ووف��ق النقطة التي اعتادت العي��ن على أن تبدأ بها مس��ح أجزاء الصورة، 

وكذلك وفق مدى اهتمام القارئ بمشاهدة تفصيلات الصورة من عدمه.)1(

ويذهب البعض إلى أنه من خلال النظام المعرفي نتعرف على أشكال الأشياء 
وأنماطها بل إننا نقوم في بعض الأحيان بس��د الفجوة البصرية فيما نتعرض له من 
صور وأشكال من خلال عمليات منطقية وعند الضرورة نقوم بالإكمال الضروري 

للنمط الخاص بالصفحة الكلية التي نقوم بالنظر إليها.)2(

واستناداً إلى ما سبق ذكره عن العمليات الذهنية التي يؤديها العقل البشري في 
التعام��ل مع المثيرات البصرية فإن قراءة الصورة الصحفية من قبل القراء خضعت 
لعدة دراس��ات قدم فيها الباحثون عدة تصورات لمس��تويات ق��راءة الصورة، فمن 
الباحثي��ن من يش��ير إلى وجود ثلاث مس��تويات لقراءتها تبدأ بمس��توى العد الذي 

أش��رف صالح، ش��ريف دروي��ش )2001(: الإخ��راج الصحفي الأس��س النظري��ة والتطبيق��ات العملية  	(((
)القاهرة: دار النهضة العربية( ص36.

جيلين ويلسون، سيكولوجية فنون الأداء، ترجمة د. شاكر عبدالحميد، مراجعة د. محمد عناني، الكويت،  	(((
عالم المعرفة، المجلس الوطني للثقافة والفنون والآداب، عدد 258، يونيو 2000، ص 53-52.
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ي��رى فيها الش��خص الص��ورة فيع��د محتوياتها، ثم مس��توى الوص��ف وفيه يصف 
عناص��ر الصـ��ورة مبينـاً ملام��ح أجـزائه��ا وصفاتها، وتنته��ي بالتفس��ير وفيه يقوم 
الم��رء بإيج��اد عـلاقة بي��ن عناصر الص��ورة فيربطها مع��اً بمفهوم واح��د، ويحدد 
ليس��ي (Lacy: 1987) أربعة مس��تويات لقراءة الصورة ه��ي: التعرف، والتحليل، 
والتفس��ير، والتقويم)1(، بينما يتبنى عبد المنعم)2( تصوراً لمستويات قراءة الصورة 
أو البصريات بصفة عامة مكوناً من س��بعة مستويات هي: التعرف وذلك بالتعرف 
عل��ى عناصر المثير البصري وعدها وتس��ميتها، والوصف بوص��ف عناصر المثير 
البص��ري وتحديد تفصيلات��ه، والتحليل وذل��ك بتصنيف عناص��ر المثير البصري 
وتجميعها وتحديد موقعها في شبكة معلوماته المعرفية واستدعاء الخبرات السابقة 
المرتبطة بها، ومستوى الربط والتركيب وذلك بربط عناصر المثير البصري بعضها 
ببع��ض، ويحاول وضع فروض واقتراحات للمعاني التي يمكن اس��تخلاصها عند 
تركيب هذه العناصر مع بعضها في كل متكامل، ومس��توى التفس��ير واس��تخلاص 
المعن��ى وذل��ك بتقديم التفس��يرات اللازم��ة للافتراض��ات للمعنى المس��تخلص 
ويتوص��ل إل��ى ق��رار يتعلق باس��تخلاص المعنى ال��ذي تحمله الرس��الة المصورة 
وما يرتبط بذلك من مفاهيم، ومس��توى الإبداع ويت��م بتوظيف المعنى والمفاهيم 
المس��تخلصة لاس��تخدامها في مواق��ف عدي��دة ويظهر ذل��ك على ش��كل تغيرات 
سلوكية، أما المستوى السابع فهو النقد الذي يوجه للمثير البصري من كل جوانبه 

مع تقديم الاقتراحات التي تتعلق بتطوير ذلك المثير.

إس��ماعيل الف��را صالح  )2008( : مه��ارة قراءة الصورة لدى الأطفال بوصفها وس��يلة تعليمية: دراس��ة  	(((
ميداني��ة، فى: مؤتم��ر فيلادلفيا الثاني عش��ر، ثقافة الصورة: الإطار النظري، الصورة والتربية، ، منش��ورات 

جامعة فيلادلفيا، المملكة الأردنية الهاشمية، دار مجدلاوي للنشر والتوزيع، ط1 ص 149.
على عبدالمنعم محمد  )2000(: الثقافة البصرية) القاهرة: دار البشرى(، ص 93-92. 	(((
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وبالتال��ي ف��إن الصورة الإعلامي��ة تخضع عن��د قراءتها لعدة مناظي��ر تحليلية 
منه��ا: المنظور الش��خصي ال��ذي يعكس التقيي��م الفردي للص��ورة والانطباعات 
القائم��ة على الخلفي��ة التعليمي��ة والإعلامية للف��رد، والمنظ��ور التاريخي، الذي 
يحلل الصورة في إطار سياقها التاريخي، والمنظور التقني الذي يحلل الصورة من 
جوانبه��ا وأبعادها الفنية، والمنظور الأخلاقي الذي يقيم الاس��تخدام والتأثيرات 
الأخلاقي��ة للصورة، والمنظور الثقافي الذي يعنى بتحري الرموز والأبعاد الدلالية 
داخل الصورة، وأخيراً المنظور النقدي، الذي يعنى بتقييم الاس��تخدام الإعلامي 

من قبل وسيلة ما والعاملين بها للصورة وطرق التعامل معها.)1( 

وعليه فإن النظام البصري يمد الجمهور بكمية غير محدودة من المعلومات 
مقارن��ة بالنظ��ام اللفظ��ي ويمي��ل الق��ارئ إل��ى تصدي��ق ما ي��راه إذا م��ا تعارضت 
المعلومات الحس��ية وهو ما زاد من مكانة الصورة الصحفية كأداة إعلامية أكدتها 
الأبحاث التي أش��ارت إلى أن 75% من ق��راء الصحف يلاحظون الصورة، وأكثر 
م��ن 50% يلاحظون العناوين الرئيس��ة، وأن 29% يلفت نظرهم تعليقات الصور، 
بينم��ا يقتص��ر النص التحريري على ما نس��بته 25% من انتباه الق��راء، مما يعني أن 
الص��ورة هي أفضل وس��يلة لجذب انتباه القراء، كم��ا أن الصور المصاحبة للمادة 

التحريرية تعزز وتقوي مستوى تذكر الموضوعات.)2( 

(1)	 Lester. P. M.: Visual Communicatin: Images with Images (Washington: 
Wadworth Publishing Compang, 2006).

الس��يد حس��ن بهنس��ي )2000( :معايي��ر انتقاء الص��ور الإخباري��ة في الصح��ف المصرية بي��ن الجمهور  	(((
والمصورين والمخرجين: دراس��ة  ميداني��ة مقارنة، المجلة المصرية لبحوث ال��رأي العام، العدد الأول 

يناير، ص 159.
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وإذا كان رونالد بارث )Ronald Barthes( قد ذهب إلى أن الصورة تحمل 
نوعين من الدلالات، أولهما: دلالة مباش��رة واضحة، وثانيهما: دلالة مس��تنبطة، 
يس��تنبطها القارئ من الص��ورة بناء على خلفيته الثقافي��ة والمعرفية، فإن ذلك يعد 
مدخلاً مهماً يجب أن يعيه المخرج الصحفي والمصور ومحرر الصور عند اختيار 
ما ينش��ر من ص��ور بصحيفته، لمعرفة تباي��ن القراء في تلقيهم للص��ور واختلافهم 
فيم��ا يخرجون به من معان وهذا يس��توجب اختياراً دقيقاً للص��ور وتقديم بدائل 
لها ولاس��تخدامها، فإذا كان بإمكان المص��ور والمخرج الفني وضع صور مكبرة 
أو مصغرة مقربة جداً أو متوس��طة البعد أو القرب فإن هذا سيثير تساؤلات أخرى 
عديدة تتعلق بمدى تفسير القارئ للمعنى المستنبط من هذه الصورة مع كل بديل 
تس��تخدم به )قريبة/ متوسطة/ بعيدة/ مصغرة/ مكبرة( كما أن ذلك سيؤدي إلى 

تعدد المعاني المستنبطة من هذه الصور دون شك لدى القارئ.)1( 

ولأن المخ��رج الصحف��ي يق��ف كحلقة وصل بي��ن أطراف عملي��ة الاتصال 
المطبوع، فلابد أن يعي هذه العوامل المتشابكة والمؤثرة في تلقي الصورة والنص، 
والصحيف��ة ككل، من خلال طرح رؤى إخراجي��ة وتصميمية، ومعالجات رقمية 
تس��هم في رفع القدرات الإدراكية لدى القراء، وتحقق في الوقت نفس��ه الهدف من 
وراء ص��دور أي مطبوع، بم��ا يتجاوز مجرد قراءته إلى ح��دوث التمثيل  المعرفي 

للمحتوى عند مستويات الانتباه والفهم والتذكر.

وفي ه��ذه الحال��ة لن ينظر إلى الصورة على أنه��ا كل منفصل عن النص، ولن 

محم��ود، س��مير محمد )2004( تأثير المعالجة الرقمية لعناصر الش��كل المرئ��ي للصحيفة على الانتباه  	(((
وتذكر القراء للأخبار، مرجع سابق، ص.
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ينظر للنص على أنه في مرتبة أقل من الناحية الإدراكية عن الصورة،)1( بل سيتكامل 
الن��ص والصورة المعالج��ة رقمياً وفق ضواب��ط ومعايير مهني��ة وقارئية وإدراكية 

محددة لتحقيق الهدف نفسه.

وهـ��و ما يجعـل المس��ؤولون في الصح��ف ينظرون إلى الصور لي��س باعتبارها 
مج��رد عنصـ��ر لإضفاء الجاذبي��ة على الصفحات وإنما لمس��اعدة الق��راء على فهم 
الموضوعات وحثهـم على قراءة أكثر عمقاً بتقديم معلومات مصورة واضحة بتأثير 

درامي يوفر إحساساً بالقرب ويقدم دعوة للقارئ كي يأخذ مكانه في الحدث.

***

(1)	 Bal. M., Reading Rembrandt: Beyond The Word- Image Opposition (Com-
bridge: Combridge University Press, 1991) P. 28.
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ثالثاً: الدراسة الميدانية

1 ( الإجراءات المنهجية للدراسة:��

نوع الدراسة ومنهجها: ��

تنتم��ي ه��ذه الدراس��ة إلى حق��ل الدراس��ات الوصفي��ة التي تس��مح بوصف 
وتحليل الظاهرة المدروس��ة، وقد وظفت المنه��ج العلمي الكمي وفق إجراءات 
المس��ح الميداني باس��تخدام أداة الاستبانة المتبع في الدراس��ات الإعلامية، حيث 
يتيح للباحث اس��تخدام الطرق والأس��اليب الإحصائية للتعرف على الكيفية التي 
يس��تخدمها قراء الصحف المطبوعة في إدراكهم للصور الصحفية والأسباب التي 
تدفعه��م لقراءتها بما يس��هم في تحديد أنم��اط تصف الظاهرة المدروس��ة وتحدد 

أوجه العلاقة بين متغيراتها.  

مجتمع الدراسة وعينتها:��

تم تطبيق هذه الدراس��ة على قراء الصحف الس��عودية الذين يعيشون في مدينة 
الري��اض كمجتم��ع للبحث، وتم س��حب عينة عش��وائية طبقية من ه��ذا المجتمع 
قوامها )474( مفردة اس��تند سحبها على المستوى التعليمي والوظيفي كأسلوب 

للوصول إلى العينة فاختار الباحث العينة وفق التقسيم التالي:

1 ( حمل��ة الثانوي��ة فأقل مم��ن أعمارهم تتراوح بي��ن )18-22( من طلاب 
وطالب��ات المس��توى الثال��ث الثانوي وط�الب المس��تويات الأولى في 

المرحلة الجامعية.

2 ( حمل��ة الش��هادة الجامعية مم��ن أعمارهم تتراوح ما بي��ن )23-27( من 
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ط�الب وطالبات الدراس��ات العليا وموظفي القطاع العام والمدرس��ين 
والمدرسات.

3 ( حمل��ة الماجس��تير والدكتوراه ممن أعمارهم ت�رتاوح ما بين )32-28(  
وما بين )33-37( ومن أعمارهم )38( فأكثر من أعضاء هيئة التدريس 

والموظفين، وطلاب وطالبات الدراسات العليا.  

وفي ض��وء ه��ذه الفئات العمرية ت��م اختيار عينة عش��وائية م��ن قائمة مدارس 
المرحلة الثانوية والأقسام في الجامعات في مدينة الرياض.

وق��د توزعت هذه العين��ة على الذكور والإناث بنس��ب متقارب��ة حيث بلغت 
نس��بة الذكور )47.3%( في حين كانت نس��بة الإناث أكثر قليلاً )52.7%(، وقد 
كان م��ا يقرب من ثل��ث العينة من الفئة العمرية ما بي��ن 23 و27 عاماً تلتهم الفئة 
العمرية بين 18 و22 بنس��بة )27%( و )20%( منه��م تراوحت أعمارهم بين 28 
و32 عاماً، وأما الفئة العمرية ما بين 32 و37 فبلغت )12.9%( وكانت النس��بة 
الأق��ل مم��ن أعمارهم 38 فأكثر الت��ي بلغت )11.6%( وتوزع أف��راد العينة على 
المس��توى التعليمي حيث بلغت نس��بة من يحملون الش��هادة الجامعة )%63.1( 
وحملة الشهادة الثانوية فأقل بنسبة مقدارها )18.4%( وجاء حملة الشهادة فوق 

الجامعية بنسبة مقاربة هي )%18.6(.

أداة جمع البيانات:��

اس��تخدمت الدراس��ة الاس��تبانة أداة لجم��ع معلوماتها باعتبارها الأنس��ب في 
تحقيق أهداف الدراس��ة المس��حية للتحلي��ل الكمي لمتغيرات الظاه��رة بما يعبر 

عنها بصورة موضوعية. 
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2 ( نتائج الدراسة الميدانية:��
*	 قراءة الصورة الصحفية من قبل جمهور الصحف المطبوعة:

1 ( تفاعل القراء مع الصورة الصحفية:��

جدول رقم )1(
التحليل العاملي لمؤشرات قياس تفاعل القراء مع الصورة الصحفية

12345مؤشرات التفاعل مع الصور الصحفية

0.479تساهم في زيادة اهتمامك بموضوع المادة الصحفية.

0.700تزيد من ثقتك في تناول الصحيفة للقضايا التي تنشرها.

0.638تجعلك ترى الصحيفة أكثر قربا من الحدث.

0.456تدفعك لقراءة تفاصيل الموضوع المنشور.

0.686تعبر عن جوانب الموضوع بكفاءة عالية.

0.479تختصر وقتك بحيث لا تحتاج لقراءة تفصيلية للموضوع الصحفي.

0.674تساهم في تبنيك لقضايا وأفكار الموضوع الذي تطرحه الصحيفة.

0.663تجذب انتباهك للموضوع الصحفي.

0.750تساهم في سرعة فهمك الموضوع الصحفي وإدراكه.

0.585تساعدك على تذكر الموضوع الصحفي المصاحب للصورة.

0.572تؤدي إلى سرعة وصولك للموضوعات التي تهتم بها.

0.739تربط بين الصورة والشرح المكتوب المصاحب لها.

0.666تربط بين الصورة والعناوين الرئيسة للمادة المصاحبة.

0.624تربط بين الصورة ومتن المادة الصحفية.

0.673تهتم بجودة الصورة وإخراجها أكثر من مضمونها.

0.595تهتم بدرجة واقعية الصورة وصدقها.

0.692تربط بين عناصر الصورة وتحلل الأبعاد التي ترمي إليها.

0.506تركز على الأشخاص الموجودين بالصورة.

0.786تهتم بالموضوع الرئيس للصورة بغض النظر عن تفاصيلها الدقيقة.

14.8513.1410.188.116.68الثقل

52.97مجموع الثقل
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أش��ارت النتائ��ج المعروض��ة في ج��دول الس��ابق رق��م )1( إل��ى أن المقياس 
الذي اس��تخدمته هذه الدراس��ة واشتمل على تسعة عشر مؤش��را قد قاس ما نسبته 
)97،52%( م��ن مفه��وم التفاعل مع الص��ورة الصحفية، وأش��ارت نتائج التحليل 
العاملي إلى أن هذه المؤش��رات تنتمي لخمس��ة محاور، تكون المحور الأول من 
س��بعة مؤشرات هي: تس��اهم في زيادة اهتمامك بموضوع المادة الصحفية، وتزيد 
م��ن ثقتك في تن��اول الصحيفة للقضايا التي تنش��رها، وتجعلك ترى الصحيفة أكثر 
قربا من الحدث، ولا تحتاج لقراءة تفصيلية للموضوع الصحفي، وتساهم في تبنيك 
لقضاي��ا وأفكار الموضوع الذي تطرحه الصحيفة، هذه المؤش��رات كونت محورا 
ه��و الأقوى بي��ن المحاور الخمس��ة، وقد أطلق علي��ه الباحث »تحقي��ق التوظيف 

المهني للصورة«، وفسر ما نسبته )14.85%( من مفهوم التفاعل مع الصورة.

وتش��كل المح��ور الثاني في مفه��وم التفاعل م��ع الصورة الصحفي��ة من أربعة 
مؤش��رات أطلق عليه الباحث »جذب الانتب��اه«، وحصل على ثقل قريب من ثقل 
المحور الأول بلغت نسبته )13.14%(، وهذه المؤشرات هي: تجذب انتباهك 
للموض��وع الصحف��ي، تس��اهم في س��رعة فهمك الموض��وع الصحف��ي وإدراكه، 
تس��اعدك على تذكر الموضوع الصحفي المصاحب للصورة، وتؤدي إلى سرعة 

وصولك للموضوعات التي تهتم بها.  

أم��ا المحور الثالث ال��ذي أظهرته نتائ��ج التحليل العاملي فتش��كل من ثلاثة 
مؤش��رات ه��ي: تربط بي��ن الصورة والش��رح المكت��وب المصاحب له��ا، وتربط 
بي��ن الص��ورة والعناوين الرئيس��ة للم��ادة المصاحب��ة، وتربط بين الص��ورة ومتن 
الم��ادة الصحفي��ة، وأطلق الباحث على هذا المحور »الرب��ط بين الصورة والنص 

الصحفي« وحصل على ثقل بلغت نسبته )%10.18(.
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وبين��ت نتائ��ج التحلي��ل العاملي اش��تمال مفه��وم التفاعل مع الص��ورة على 
مح��ور رابع أطلق عليه الباحث »تحلي��ل عناصر الصورة الصحفية« وحصل على 
ثقل بلغت نس��بته )8.11%(، وقد تش��كل هذا المحور من ثلاثة مؤش��رات هي: 
تهتم بج��ودة الصورة وإخراجها أكثر من مضمونها، وتهت��م بدرجة واقعية الصورة 

وصدقها. تربط بين عناصر الصورة وتحلل الأبعاد التي ترمي إليها.

وأطل��ق الباحث على المحور الخامس في مفهوم التفاعل مع الصوره »النظرة 
العام��ة لش��خصيات الصورة« وحص��ل على ثقل بلغ��ت نس��بته )6.68%(، وقد 
تش��كل هذا المح��ور من مؤش��رين وهما: الترك��ز على الأش��خاص الموجودين 

بالصورة، وتهتم بالموضوع الرئيس للصورة بغض النظر عن تفاصيلها الدقيقة.

جدول رقم )2(
المتوسطات الحسابية وترتيبها تنازلياً لمحاور التفاعل مع الصور الصحفية 

الانحراف المعياريالمتوسط الحسابينوع التفاعل مع الصور الصحفيةم

3.380.570جذب الانتباه والفهم والتذكر1

3.290.535النظرة العامة لشخصيات الصورة2

3.230.578الربط بين الصورة والنص الصحفي3

3.170.524تحقيق التوظيف المهني للصورة4

3.040.628تحليل عناصر الصورة الصحفية5

3.22المتوسط العام

* المتوسط الحسابي من 4 درجات
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بعد اس��تعراض محاور تفاعل الق��راء مع الصورة الصحفي��ة باعتباره مصدراً 
للحك��م عل��ى العملي��ات الذهني��ة تج��اه الص��ورة الصحفي��ة، أش��ارت النتائ��ج 
المعروض��ة في الج��دول رقم )2( إلى أن قراء الصحف الس��عودية عينة الدراس��ة 
يتفاعل��ون مع الص��ور الصحفية بمحاورها الخمس��ة بصورة عالية بلغ متوس��طها 
العام )4.00/3.22( وهذا يعني أن الصورة الصحفية تشكل أهمية لدى القراء 
وذات رس��الة اتصالية مؤثرة، وأظه��رت النتائج التفصيلة له��ذا التفاعل أن القراء 
يستمتعون بالتعامل مع الصور الصحفية باعتبارها مادة جاذبة لانتباههم، وتساهم 
في س��رعة فهم الموضوع الصحفي وإدراكه وتذكره، وتؤدي إلى س��رعة الوصول 
للموضوعات التي يهتمون بها؛ فتش��ير نتائج درجات التحقق )جدول رقم 2( إلى 
أن هذا المحور قد جاء في المرتبة الأولى بين محاور التفاعل مع الصورة الصحفية 

بمتوسط قدره )3.38(.  

أم��ا تفاعل القراء مع الص��ورة الصحفية من خلال التركيز على الش��خصيات 
داخ��ل الصورة وربطه��ا بالموضوع الرئيس للص��ورة بغض النظر ع��ن تفاصيلها 
الدقيقة فقد جاء  بالمرتبة الثانية بمتوس��ط ق��دره )3.29(، وفي تفاعل أكثر عمقاً 
في ق��راءة الص��ورة يربط القراء بين الصورة والنص الصحفي بمس��توى تحقق جاء 
بالمرتب��ة الثالث��ة ل��دى أفراد العين��ة من خلال إيج��اد علاقة بين الصورة والش��رح 
المصاح��ب لها وعناوين الم��ادة الصحفية ومت��ن الموضوع الصحفي بمتوس��ط 
ق��دره )3.23( أما المحور الخاص بالوظيفة المهنية للصورة الصحفية؛ فقد جاء 
ل��دى أفراد العينة م��ن قراء الصحف بالمرتبة الرابعة بمتوس��ط مق��داره )3.17( 
ويمك��ن تفس��ير تأخر ه��ذا المحور من حيث درج��ة التحقق لدى الق��راء رغم أنه 
يمثل مرتكز الوظيفة الاتصالية للصورة نتيجة لاس��تخدامات الصورة في الصحف 
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التي ربما طغى عليها استخدام الصور الشخصية أكثر من الصور الموضوعية التي 
ه��ي الأقرب لمهنية الصورة، وفي المرتبة الخامس��ة جاء المحور الخاص بتحليل 
عناص��ر الصورة الذي بل��غ مقدار تحققه لدى أفراد العين��ة )3.04(، وقد جاء في 
المرتب��ة الأخيرة لما يحتاجه هذا المحور من جهد أك�رب في قراءة الصورة من قبل 

الجمهور ووقت أطول لقراءة تفاصيل الصورة.

2 ( دوافع الاهتمام بالصورة الصحفية:��

جدول رقم )3(
التحليل العاملي لمؤشرات قياس دوافع الاهتمام بالصورة

12دوافع الاهتمام بالصورة الصحفية

0.656دقة الصورة ووضوح تفاصيلها.

0.787جمالية الصورة وألوانها.

0.809تميزها بالتباين بين مناطق الظلال ومناطق الإضاءة العالية.

0.452قلة مكونات الصورة وتركيزها على عنصر محدد.

0.759سهولة وسرعة التعرف على مضمون الصورة.

0.719قرب موضوع الصورة من اهتماماتك.

0.677وجود شرح أو تعليق مصاحب لها.

25.14%27.72%الثقل

52.86%مجموع الثقل
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تش��ير نتائ��ج التحليل العامل��ي لمؤش��رات قياس دواف��ع اهتمام الق��راء عينة 
الدراس��ة بالصور الصحفية  المعروضة في الجدول الس��ابق رقم )3( أن مؤشرات 
هذا المقياس والبالغ عددها س��بعة مؤشرات قد قاست ما نسبته )52.86%( من 
الأس��باب التي تدفع قراء الصحف الس��عودية عينة الدراس��ة للاهتم��ام بالصورة، 
ودلت النتائج إلى أن هذه المؤش��رت تصنف��ت على محورين فقط تكون المحور 
الأول من أربعة مؤشرات هي: دقة الصورة ووضوح تفاصيلها، وجمالية الصورة 
وألوانه��ا، وتميزه��ا بالتباي��ن بين مناط��ق الظلال ومناط��ق الإض��اءة العالية، وقلة 
مكون��ات الصورة وتركيزه��ا على عنصر محدد، وقد أطلق علي��ه الباحث »جودة 
الص��ورة وجمالها الفني« وفس��ر ما نس��بته )27.72%( من دواف��ع اهتمام القراء 
بالصورة الصحفية، أما المحور الثاني فقد تكون من ثلاثة مؤش��رات هي: س��هولة 
وس��رعة التعرف على مضم��ون الصورة، وقرب موضوع الص��ورة من اهتمامات 
الق��راء، وج��ود ش��رح أو تعليـ��ق مصـاحب للص��ورة، وق��د أطلـق علي��ه الباحث 
»مضم��ون الصورة ومحتواها الوظيفي« وفس��ر ما نس��بته )25.14%( من دوافع 

اهتمام القراء بالصورة الصحفية.

وقاس��ت الدراس��ة في ضوء هذين المحورين المفسرين للدافعية درجة تحقق 
ه��ذه الدوافع لدى أفردا العينة، فأظهرت النتائج في الجدول رقم )4( أن مس��توى 
دافعي��ة أفراد العين��ة نحو قراءة الصورة والاهتمام بها عال جداً بلغ متوس��طه العام 
)4.00/3.36( وه��ذا يعن��ي أن اعتماد الصحف على الصور باعتبارها رس��الة 
اتصالية مستقلة أو مصاحبة للنص الصحفي مصدراً مهماً في دفع الجمهور لقراءة 
الصحيف��ة وتفضيلها، وبصورة تفصيلة لدوافع اهتم��ام القراء بالصورة الصحفية، 
فق��د دلت نتائج الدراس��ة على أن الدوافع المرتبطة بمضم��ون الصورة ومحتواها 



681إهداء محدود التداول

قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

الوظيفي وقرب موضوعها من اهتمامات القراء، ووجود شرح أو تعليق مصاحب 
لها، هو الأكثر دفعاً للقراء عينة الدراسة لقراءة الصورة بمتوسط قدره )3.48(، 
بينم��ا مثل محور ج��ودة الصورة وجمالها الفني ودقتها، وقل��ة مكوناتها وتركيزها 

على عنصر محدد في المرتبة الثانية بمتوسط مقداره )3.25(.

جدول رقم )4(
المتوسطات الحسابية وترتيبها تنازلياً لدوافع الاهتمام بالصور الصحفية 

الانحراف المعياريالمتوسط الحسابيالدوافعم

3.480.521مضمون الصورة ومحتواها الوظيفي1

3.250.522جودة الصورة وجمالها الفني2

3.36المتوسط العام

* المتوسط الحسابي من 4 درجات.
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3 ( أنواع الصور الصحفية المفضلة:��

جدول رقم )5(
التكرارات والنسب المئوية والمتوسطات الحسابية وترتيبها

تنازلياً لإجابات عينة الدراسة حول أنواع الصور الأكثر تفضيلاً لهم

بدرجة أنواع الصور الصحفية المفضلةم
قوية

بدرجة 
متوسطة

بدرجة 
المتوسط لا يحدثضعيفة

الحسابي
الانحراف 

الترتيبالمعياري

صور الموضوعات والأحداث1
 30914322ت

3.610.581
%65.230.24.6 

الكاريكاتير2
259141677ت

3.380.782
%54.629.714.11.5

الصور الجمالية والتشكيلية.3
1941539532ت

3.070.943
%40.932.320.06.8

صور الشخصيات.4
16718810118ت

3.060.854
%35.239.721.33.8

الرسوم البيانية والجداول والأرقام5
9916514763ت

2.630.965
%20.934.831.013.3

* المتوسط الحسابي من 4 درجات

تشير نتائج الدراسة المعروضة في الجدول السابق رقم )5( أن قراء الصحف 
يفضل��ون ص��ور الموضوع��ات والأح��داث بالدرج��ة الأول��ى بمتوس��ط مقداره 
)3.61( بينم��ا يفضل��ون بالدرج��ة الثاني��ة ص��ور الكاريكاتي��ر بمتوس��ط مقداره 
)3.38( واحتل��ت الص��ور الجمالية والتش��كيلة المرتبة الثالثة ل��دى أفراد العينة 
بمتوس��ط مق��داره )3.07( وفي المرتبة الرابع��ة فضل القراء صور الش��خصيات 
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بمتوس��ط مقداره )3.06( وأش��ار الق��راء إلى أن هم يفضلون بالمرتبة الخامس��ة 
والأخيرة الرسوم البيانية والجداول والأرقام بمتوسط مقداره )2.63(. 

4 ( العوامل المؤثرة على التفاعل مع الصور الصحفية:��

اختبرت الدراسة العوامل المؤثرة على تفاعل القراء مع الصورة الصحفية وفقاً 
لمحاور هذا التفاعل الخمس��ة، باس��تخدام معامل الانح��دار المتعدد للمتغيرات 
الإعلامي��ة المتمثلة في تفضي�الت القراء لأنواع الصور الصحفي��ة، وهي: تفضيل 
صور الش��خصيات، وتفضيل صور الموضوعات، وتفضيل الرس��وم و الجداول 
والأش��كال، وتفضيل صور الكاريكاتي��ر، وتفضيل الص��ور الجمالية، ومتغيرات 
دافعيتهم نحو قراءة الصور الصحفية وهي: مضمون الصورة ومحتواها الوظيفي، 
وجودة الصورة وجمالها الفني، والمتغيرات الوسيطة المتمثلة في العمر، والتعليم، 

والنوع وجاءت نتائج الاختبار وفقاً لمحاور التفاعل مع الصورة كما يلي:
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محور: جذب الانتباه والفهم والتذكر--

جدول رقم )6(
معامل الانحدار للعوامل المؤثرة على التفاعل مع الصورة الصحفية

 في محور جذب الانتباه والفهم والتذكر

العوامل المؤثرةم
دلالة الانحدار

الدلالةβtالدلالة
R2F

تفضيل صور الشخصيات1

0.20825.8350.000

0.1042.4880.013
0.1403.2140.001تفضيل صور الموضوعات2
تفضيل الرسوم والجداول 3

والأشكال

0.1222.8830.004

مضمون الصورة ومحتواها 4

الوظيفي

0.2425.3720.000

0.1593.5110.000جودة الصورة وجمالها الفني5
العمر6
التعليم7
ذكر8
أنثى9
تفضيل صور الكاريكاتير10
تفضيل الصور الجمالية11

دل��ت نتيجة خط الانحدار للعوامل المؤثرة على محور حذب الانتباه والفهم 
والتذك��ر المعروضة في جدول )6( على وجود تأثير دال لعدد من العوامل مؤكدة 
أن ه��ذا الخط لي��س صفراً، فقد بلغت قيمة اختبار تحلي��ل التباين التي تختبر خط 
الانح��دار )25.835( وذات دلال��ة إحصائية عند مس��توى )000،(، وقد أبانت 
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النتائج التفصيلة أن هذه الدلالة تعود لمتغيرات تفضيل القراء لصور الشخصيات، 
وتفضيله��م لص��ور الموضوع��ات والأح��داث، وتفضيلهم للرس��وم والجداول 
والأش��كال، ودافعيته��م لقراءة الص��ورة المرتب��ط بمضمون الص��ورة ومحتواها 

الوظيفي، وجودة الصورة وجمالها الفني.

أما بقية العوامل المتمثلة في العمر والتعليم والنوع وتفضيل صور الكاريكاتير 
وتفضيل الص��ور الجمالية فلم تكن مؤثرة على هذا المحور، حيث لم تبلغ نتيجة 
تحليل التباين لهذه العوامل مس��توى الدلالة الإحصائية المحددة في هذه الدراسة 

وهي )05،(، وبالتالي فخط الإنحدار لم يتجاوز الصفر.
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محور: النظرة العامة لشخصيات الصورة--

جدول رقم )7(
معامل الانحدار للعوامل المؤثرة على التفاعل مع الصورة الصحفية 

في محور النظرة العامة لشخصيات الصورة

العوامل المؤثرةم
دلالة الانحدار

الدلالةβtالدلالة
R2F

جودة الصورة وجمالها الفني1

0.20631.6940.000

0.3277.5260.000

0.1683.8970.000تفضيل صور الموضوعات2

0.1433.3930.001تفضيل الصور الجمالية3

0.0882.1000.036العمر4

تفضيل صور الجداول والأشكال5

مضمون الصورة ومحتواها 6

الوظيفي

تفضيل صور الشخصيات7

التعليم8

ذكر9

أنثى10

تفضيل صور الكاريكاتير11

دلت نتيجة خط الانحدار للعوامل المؤثرة على محور النظرة العامة لشخصيات 
الص��ورة المعروضة في جدول )7( على وج��ود تأثير دال لعدد من العوامل مؤكدة 
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أن ه��ذا الخ��ط ليس صفراً، فقد بلغ��ت قيمة اختبار تحليل التباي��ن التي تختبر خط 
الانح��دار )31.694( وذات دلال��ة إحصائي��ة عند مس��توى )000،(، وقد أبانت 
النتائ��ج التفصيلة أن هذه الدلالة تع��ود لمتغيرات جودة الص��ورة وجمالها الفني، 
وتفضي��ل الق��راء لص��ور الموضوع��ات والأحداث، الق��راء لصور الش��خصيات، 

وتفضيلهم للصور الجمالية،  ولمتغير العمر.

أم��ا بقي��ة العوامل المتمثل��ة في التعليم والن��وع وتفضيل صور الش��خصيات، 
وص��ور الكاريكاتي��ر، ووتفضيله��م للرس��وم والج��داول، ودافعيته��م المرتبط��ة 
بمضم��ون الصورة ومحتواها الوظيفي، فل��م تكن مؤثرة على هذا المحور، حيث 
لم تبلغ نتيجة تحليل التباين لهذه العوامل مستوى الدلالة الإحصائية المحددة في 

هذه الدراسة وهي )05،(، وبالتالي فخط الإنحدار لم يتجاوز الصفر.
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قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

محور: الربط بين الصورة والنص الصحفي--

جدول رقم )8(
معامل الانحدار للعوامل المؤثرة على التفاعل مع الصورة الصحفية 

في محور الربط بين الصورة والنص الصحفي

العوامل المؤثرةم
دلالة الانحدار

الدلالةβtالدلالة
R2F

جودة الصورة وجمالها الفني1

0.13112.8670.000

0.1874.0460.000

0.1362.9690.003تفضيل صور الموضوعات2

0.1393.2080.001التعليم3

0.1172.6990.007تفضيل صور الجداول والأشكال4

0.0982.2640.024تفضيل صور الشخصيات5

0.0972.2270.026تفضيل صور الكاريكاتير6

مضمون الصورة ومحتواها الوظيفي7

العمر8

ذكر9

أنثى10

تفضيل الصور الجمالية11

دل��ت نتيج��ة خط الانحدار للعوام��ل المؤثرة على محور الرب��ط بين الصورة 
والنص الصحفي المعروضة في جدول )8( على وجود تأثير دال لعدد من العوامل 
مؤكدة أن هذا الخط ليس صفراً، فقد بلغت قيمة اختبار تحليل التباين التي تختبر 
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خ��ط الانح��دار )12.867( وذات دلال��ة إحصائية عند مس��توى )000،(، وقد 
أبان��ت النتائج التفصيلة أن ه��ذه الدلالة تعود لمتغيرات ج��ودة الصورة وجمالها 
الفن��ي، وتفضيل القراء لص��ور الموضوعات والأحداث، والمس��توى التعليمي، 
وتفضيل القراء للرس��وم والجداول والأش��كال، وتفضيلهم لصور الشخصيات،  

وصور الكاريكاتير.

أم��ا بقي��ة العوام��ل المتمثل��ة في العمر والن��وع، وتفضي��ل الص��ور الجمالية، 
ودافعيتهم المرتبطة بمضمون الص��ورة ومحتواها الوظيفي، فلم تكن مؤثرة على 
ه��ذا المح��ور، حيث لم تبلغ نتيج��ة تحليل التباين لهذه العوامل مس��توى الدلالة 
الإحصائي��ة المحددة في هذه الدراس��ة وهي )05،(، وبالتال��ي فخط الإنحدار لم 

يتجاوز الصفر.
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قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

محور: تحقيق التوظيف المهني للصورة--

جدول رقم )9(
معامل الانحدار للعوامل المؤثرة على التفاعل مع الصورة الصحفية

 في محور تحقيق التوظيف المهني للصورة

العوامل المؤثرةم
دلالة الانحدار

الدلالةβtالدلالة
R2F

مضمون الصورة ومحتواها الوظيفي1

0.18937.8350.000

0.3367.4870.000

0.1433.2470.001جودة الصورة وجمالها الفني2

0.1002.3550.019تفضيل الرسوم و الجداول والأشكال3

تفضيل صور الشخصيات4

تفضيل صور الموضوعات5

العمر6

التعليم7

ذكر8

أنثى9

تفضيل صور الكاريكاتير10

تفضيل الصور الجمالية11

دل��ت نتيجة خ��ط الانح��دار للعوامل المؤث��رة على محور تحقي��ق التوظيف 
المهني للصورة المعروضة في جدول )9( على وجود تأثير دال لعدد من العوامل 
مؤك��دة أن ه��ذا الخط ليس صف��راً، فقد بلغ��ت قيمة اختب��ار تحلي��ل التباين التي 
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تخت�رب خط الانح��دار )37.835( وذات دلالة إحصائية عند مس��توى )000،(، 
وق��د أبان��ت النتائج التفصيل��ة أن هذه الدلالة تع��ود لمتغيرات الدافعي��ة المرتبطة 
بمضم��ون الصورة ومحتواها الوظيفي، وجودة الصورة وجمالها الفني، وتفضيل 

القراء للرسوم والجداول والأشكال. 

أم��ا بقية العوامل المتمثل��ة في العمر والتعليم والن��وع، وتفضيل القراء لصور 
الش��خصيات، وص��ور الموضوعات والأح��داث، وص��ور الكاريكاتير، والصور 
الجمالي��ة، فل��م تكن مؤثرة على هذا المحور، حيث لم تبل��غ نتيجة تحليل التباين 
لهذه العوامل مستوى الدلالة الإحصائية المحددة في هذه الدراسة وهي )05،0(، 

وبالتالي فخط الإنحدار لم يتجاوز الصفر.
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قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

محور: تحليل عناصر الصورة الصحفية--

جدول رقم )10(
معامل الانحدار للعوامل المؤثرة على التفاعل مع الصورة الصحفية في محور 

تحليل عناصر الصورة الصحفية

العوامل المؤثرةم
دلالة الانحدار

الدلالةβtالدلالة
R2F

تفضيل صور الشخصيات1

0.11115.7560.000

0.2295.2530.000

0.1703.8960.000تفضيل صور الكاريكاتير2

0.1142.6200.009العمر3

0.1092.4710.014جودة الصورة وجمالها الفني4

مضمون الصورة ومحتواها الوظيفي5

تفضيل صور الموضوعات6

تفضيل الرسوم والجداول والأشكال7

التعليم8

ذكر9

أنثى10

تفضيل الصور الجمالية11

دل��ت نتيجة خ��ط الانح��دار للعوامل المؤث��رة على محور تحقي��ق التوظيف 
المهني للصورة المعروضة في جدول )10( على وجود تأثير دال لعدد من العوامل 
مؤكدة أن هذا الخط ليس صفراً، فقد بلغت قيمة اختبار تحليل التباين التي تختبر 
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خ��ط الانح��دار )15.756( وذات دلال��ة إحصائية عند مس��توى )000،(، وقد 
أبان��ت النتائ��ج التفصيل��ة أن هذه الدلال��ة تعود لمتغي��رات تفضيل الق��راء لصور 
الش��خصيات، ووص��ور الكاريكاتير، ومتغي��ر العمر، والدافعي��ة المرتبطة بجودة 

الصورة وجمالها الفني. 

أما بقي��ة العوامل المتمثلة في والتعليم والن��وع، والدافعية المرتبطة بمضمون 
الص��ورة ومحتواها الوظيف��ي، وتفضيل القراء لص��ور الموضوعات والأحداث، 
وصور الرس��وم والجداول والأش��كال، والصور الجمالية، فل��م تكن مؤثرة على 
ه��ذا المح��ور، حيث لم تبلغ نتيج��ة تحليل التباين لهذه العوامل مس��توى الدلالة 
الإحصائي��ة المحددة في هذه الدراس��ة وهي )05،(، وبالتال��ي فخط الإنحدار لم 

يتجاوز الصفر.
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قراءة الجمهور للصورة في الصحف المطبوعة والعوامل المؤثرة فيها

رابعاً: مناقشة النتائج وتفسيرها

انته��ت نظري��ة الاس�رتاتيجية في تفس��يرها لمفه��وم الإدراك البص��ري للصورة 
الصحفي��ة لدى القراء كما عبر عنها روس وجروس إلى تطوير ثلاثة محاور تناولت 
كيفي��ة تفاعل القراء مع الصور التي يتم عرضه��ا في الصحف هي: المعنى الوجودي 
الم��ادي: أي تقييم الأش��ياء باعتباره��ا حقائق مح��ددة بدقة، والمعنى الذي يش��وبه 
الغموض: أي تقييم الأش��ياء كحقائق يحتمل وجوده��ا وهو ما يمكن أن يطلق عليه 
الدلالة الرمزية، والمعنى المترابط: أي  تقييم الأشياء كرموز، وامتداداً لهذا التفسير 
تمكن��ت هذه الدراس��ة من تفس��ير ما نس��بتها )53%( م��ن تفاعل القراء م��ع الصورة 
الصحفية من خلال )19( مؤش��راً تصنفت في خمسة محاور قاست مستوى التفاعل 
وفق��اً لدرج��ة الجهد المبذول من الق��راء في تعاطيهم مع الصورة الصحفية، وتش��ير 
النتيج��ة ذاته��ا إل��ى أن قراء الصحف الس��عودية عينة الدراس��ة يتفاعل��ون مع الصور 
الصحفية بمحاورها الخمس��ة بصورة عالية بلغ متوس��طها الع��ام )4.00/3.22( 
وه��ذه الأبعاد كما أظهرها اختبار التحلي��ل العاملي مرتبة تنازلياً هي: جذب الانتباه 
والفهم والتذكر، والنظرة العامة لش��خصيات الص��ورة، والربط بين الصورة والنص 
الصحف��ي، وتحقيق التوظيف المهني للص��ورة، وتحليل عناصر الصورة الصحفية، 
وه��ذا يعني أن الص��ورة الصحفية تش��كل أهمية ل��دى القراء وذات رس��الة اتصالية 
مؤث��رة، وتتف��ق هذه النتيجة مع ما توصلت إليه دراس��ة بهنس��ي)1( التي أش��ارت إلى 
اتف��اق المبحوثين حول أهمي��ة الصورة الصحفية ووظيفتها س��واء تلك الصور التي 
تشترك مع النصوص التحريرية أو تلك التي تستقل بتقديم دور إخباري متميز وقدرة 
محتواه��ا عل��ى تحقيق الوظيفة الإخباري��ة وزيادة المصداقية وتقدي��م معاني إضافية 

حسن، السيد بهنسي )2000م( مرجع سابق.  	(((
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للنص��وص وتثبيت المعلوم��ات في ذاكرة القراء وتنمية قدرته��م على التنبؤ، وأكدت 
هذه الأهمية دراسة )يوك كوقن 2008()1(  التي أشارت إلى استجابة الصجف لهذه 
الأهمية من خلال رصدها لاتجاه ملحوظا لدى الصحف المطبوعة نحو التوسع في 
اس��تخدام الصور الإيضاحية، مع زيادة المس��احة المخصصة لتلك الصور، وهو ما 
اظهر زيادة لم تكن متوقعة في معدل تكرار الصور الإيضاحية، ووضع تعليقات لتلك 

الصور مع استخدام الأسلوب الواقعي لعرض هذه الصور.

وع��ن الأس��باب التي تدفع قراء الصحف الس��عودية عينة الدراس��ة للاهتمام 
بالصورة فقد تمكنت الدراس��ة من تفسير ما نسبته )53%( من الأسباب من خلال 
)7( مؤش��رات تصنفت في محورين، وقاست الدراس��ة في ضوء هذين المحورين 
المفس��رين للدافعية درجة تحقق هذه الدواف��ع لدى أفردا العينة، فأظهرت النتائج 
أن مس��توى دافعي��ة أف��راد العينة نح��و قراءة الص��ورة والاهتمام بها ع��ال جداً بلغ 
متوس��طه الع��ام )4.00/3.36( وه��ذا يعن��ي أن اعتماد الصح��ف على الصور 
باعتبارها رسالة اتصالية مستقلة أو مصاحبة للنص الصحفي مصدراً مهماً في دفع 

الجمهور لقراءة الصحيفة وتفضيلها.

أم��ا الص��ور الأكث��ر تفضيلاً من قب��ل القراء فقد أش��ارت نتائج الدراس��ة إلى 
أنه��م يفضلون ص��ور الموضوعات والأحداث بالدرجة الأولى بمتوس��ط مقداره 
)3.61( بينم��ا يفضل��ون بالدرج��ة الثاني��ة ص��ور الكاريكاتي��ر بمتوس��ط مقداره 
)3.38( واحتل��ت الص��ور الجمالية والتش��كيلة المرتبة الثالثة ل��دى أفراد العينة 
بمتوس��ط مق��داره )3.07( وفي المرتبة الرابع��ة فضل القراء صور الش��خصيات 
بمتوس��ط مق��داره )3.06( وأش��ار الق��راء إلى أنه��م يفضلون بالمرتبة الخامس��ة 
والأخي��رة الرس��وم البيانية والجداول والأرقام بمتوس��ط مق��داره )2.63(، وفي 

(1)	 YUK-KWONG EDMUND LO
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اتج��اه التأكي��د عل��ى مكانة الص��ور الموضوعية فقد أك��دت دراس��ة علاونة)1( أن 
الصح��ف الأردنية تركز على الصور الموضوعية مقابل الصور الش��خصية بنس��بة 
مقداره 58،4%، بينما اختلفت عنها دراسة الحربي)2( التي أوضحت أن الصحف 
الس��عودية تولي الشخصيات الرئيس��ة في الأحداث اهتماما ملحوظاً حيث بلغت 
نس��بة الص��ور الإخباري��ة الت��ي تناول��ت الش��خصيات 53% من إجمال��ي الصور 
الإخبارية مقابل 42% من الصور التي تناولت أحداثاً دون شخصيات، ولا يعني 
اهتمام الصحف بصور ش��خصيات الأحداث مؤشراً دالًا على تفضيل القراء لهذا 

النوع من الصور لأنه ربما أشار إلى عامل آخر يفسر هذا الاهتمام.

وبالنظ��ر إلى العوامل المؤثرة عل��ى تفاعل القراء مع الص��ور الصحفية وفقاً 
للأبع��اد المكونة للتفاعل وهي: ج��ذب الانتباه والفهم والتذك��ر، والنظرة العامة 
لش��خصيات الصورة، والربط بين الصورة والن��ص الصحفي، وتحقيق التوظيف 
المهن��ي للص��ورة، وتحلي��ل عناص��ر الص��ورة الصحفي��ة، انته��ت الدراس��ة التي 
اس��تخدمت معامل الانحدار المتعدد إلى أن العوام��ل المؤثرة على تفاعل القراء 
تمثلت حس��ب دلالتها في أبعاد التفاعل الخمس��ة المش��ار إليها، بأن التفاعل يتأثر 
بالدرج��ة الأوى بج��ودة الص��ور وجماله��ا الفني، ويتأث��ر بالدرج��ة الثانية بصور 
الش��خصيات، وم��ن ث��م ص��ور الموضوع��ات والرس��وم والجداول والأش��كال 
بالدرج��ة الثانية، أم��ا بقية العوامل التي اختبرتها الدراس��ة وهي: مضمون الصورة 
ومحتواه��ا الوظيف��ي، والعم��ر، والتعليم، والن��وع، وص��ور الكاريكاتير والصور 
الجمالي��ة فق��د كان تأثرها محدوداً ببعد أو بعدين فقط م��ن أبعاد تفاعل القراء مع 

الصور الصحفية.

علاونة، حاتم )2008م( مرجع سابق. 	(((
الحربي، عدنان نوري )1417هـ( مرجع سابق. 	(((
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